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Alejandro Sua-
rez, CEO de
Ocio Networks,

ODO comenz6 tras la fallida

I compra de Google por parte de
Microsoft a finales del 2007 y
desde entonces la temperatura del en-
frentamiento entre estos dos gigantes
ha ido subiendo. Microsoft, el gigante
de Redmond, intenta mermar el poten-
cial de Google en las bisquedas, ya que
no debemos olvidar que Microsoft
cuenta con cerca del 90% de cuota de
mercado en Europa y su nuevo motor
de busquedas, Bing , se beneficiaria de
esta clara posicién de ventaja, a lo que
Google ha respondido con el anuncio

de un sistema operativo gratuito para

ave de Microsoft contra Google

portatiles, Google Chrome OS, donde
Microsoft tiene un 92% de cuota de
mercado y una de sus principales fuen-
tes de ingresos.

El dltimo movimiento de esta guerra
de colosos es la alianza en las basquedas
por diez afios entre Yahoo y Microsoft,
con esta alianza, ambas compafiias re-
fuerzan su posicién y unen su estrategia
comercial en las biasquedas, con un pro-
ducto tnico, Bing, que va ganando pres-
tigio entre los usuarios, pese a no tener
aun una significativa cuota de mercado.

El anélisis de este movimiento me lle-
va a ver un movimiento l6gico y espera-

do, si Microsoft no pudo comprar Yahoo
aspira al menos a cortejarlo con esta
alianza. Sin embargo el periodo de du-
racién del mismo, mas de diez afios, ha-
ce que sea un movimiento de extremo
riesgo en internet, un mercado dindmi-
co donde ese periodo equivalen a al me-
nos a veinte afios en el mundo offline.

A golpe de acuerdo se ha creado un
gigante de basquedas en algunos mer-
cados, especialmente el americano, en
el que el 20% de cuota de mercado de
Yahoo se une al 10% de Microsoft. En
paises como Espafa la trascendencia
para la competencia es mucho menor,
ya que Google conserva una cuota de
mercado del 96% de las bisquedas de
internet en nuestro pais.

“YaBing”, como se conoce ya a el re-
sultante de esta alianza, tiene mucho ca-
mino por delante, el objetivo y la clave,
danar y mermar el poder de Google di-
rectamente en su linea de flotacion, la
publicidad web contextual, el corazén
del negocio del gigante americano, para
el cual las basquedas son la llave de en-
trada necesaria.

Este movimiento, aun pendiente de
ser aprobado por las autoridades anti-
monopolio de Estados Unidos y de Eu-
ropa, significa una garantia de enormes
ingresos para la empresa Yahoo, entre-
ga un papel clave a Microsoft, y pone
en alerta a Google que, no tengan nin-
guna sobre ello reaccionard méas pronto
que tarde.
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