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E-book. Las editoriales espafiolas no estan preparadas para el cambio digital

El [Ibro vive

aespaldasde
la revolucion

Reportaje

PAULA CORROTO
MADRID

nelafio 2002, la to-

dopoderosa edito-

rial norteamerica-

na HarperCollins

comercializaba en
su pagina web sus primeros ti-
tulos. Aquel fue el primer paso
de la revolucién digital. Un pa-
so que iba a trastocar todas las
teclasde unaindustria conside-
rada de las mas conservadoras
del mercado. De hecho, los gu-
rus pronostican que para 2020,
el 50% de todos los libros del
mundo ya se presentaran en
formato digital.

En aquel momento, Harper-
Collins actué como una cajade
resonancias. Pronto, el resto
de las grandes editoriales nor-
teamericanas, anglosajonas,
alemanas y francesas —des-
de Penguin pasando por Ca-
nongate o Gallimard- se lan-
zaron a investigar el formato
e-book.

En pocos afios “pasaron del
producto totalmente analdgi-
co a la digitalizacién y comer-
cializacién de una media de
12.000 titulos al afio”, segtin
confirma Javier Celaya, uno
delos grandes consejeros dela

digitalizacién editorial y autor
de libros como Tendencias web
2.0enelsector editorial.

Sin embargo, a la indus-
tria editorial le costd aceptar
el cambio. Hubo que esperar
hasta el afio 2007 y la comer-
cializacién por Amazon.com
del famoso Kindle, un sopor-
te de libro electrénico, que ter-
mind de cuajar cuando el pa-
sado octubre, la presentadora
Oprah Winfred hablé del in-
vento en su famoso programa
televisivo.

A partir de ese momento,
la tienda on-line despacho sus
500.000 unidades y se con-
virtié en el gran éxito de estas
Navidades. Por fin, el e-book
que llegaba con 200.000 titu-
los, y del que ahora Amazon
acaba de comercializar su se-
gunda version, era atractivo
paraellector.

Nuevos derechos

Pero la revolucién ya se habia
puesto en marcha en 2002.
Como cuenta Celaya: “Desde
el momento en el que Harper-
Collins empezd a comerciali-
zar con formato digital, se pu-
sieron en marcha nuevas ne-
gociaciones como la de los de-
rechos de autor. En EE UU exis-
ten dos tipos de contratos con
los autores: uno para el papel,
yotro para el formato digital”.

Y con unos porcentajes muy
distintos, siempre mas eleva-
dos paralaedicién digital, gra-
cias al menor gasto extra que
soporta el nuevo formato.

Ademads, en una estrategia
de expansién y comunicacién
redonda, HarperCollins lle-
g0 a permitir la descarga gra-
tis durante 30 dias, de algunos
de los titulos por los que aposta-
ba. Cuando llegaron los resulta-
dos de las ventas se comprobd
que suponian un 20% mas de
lo previsto. El boca a oreja habia
funcionado. Otras editoriales,
como la inglesa Canongate
introdujeron nuevos alicientes
y llegaron a comercializar una
novela electrénica con la mu-
sica rock, que escucha el prota-
gonista.

Asicomo las principales po-
tencias se han puestoal dia, en
las nuevas ofertas de lectura,
la industria editorial espafio-
lanoestd alaaltura, permane-
ce indiferente ante larealidad.
Curiosamente, la respuesta de
las editoriales independientes
con las que ha hablado Piibli-
co,como Anagrama, es que es-
tan “alerta”. Pero, de momen-
to, ningunode los grandes gru-
pos editoriales se halanzado a
la comercializacion del mismo
modo que han hecho las nor-
teamericanas.

En este sentido, Javier Cela-

ya indica que, aunque el Kin-
dle no haya triunfado todavia
a Espafia, “desde luego la de-
finicién del modelo on-line es
el gran reto para la industria
editorial espafiola”. A pesar
de ello, se muestra optimista
y cree que “las cosas han cam-
biado muchisimo en sélo un
afio”. Todo apunta a que a par-
tirde 2009 no les quedara mas
remedio que comercializar en-
tre 3.000 y 5.000 titulos de su
catalogo.

Unavaga esperanza

Pero como sefialan desde Al-
faguara: “Tenemos muy cla-
ro que el libro electrénico es
el futuro. Ya vimos en la Feria
de Francfort todo un pabellén
dedicado al e-book, pero es
que tenemos que ver todavia
cudl sera el soporte ideal”. Fe-
lix Riera, director editorial de
Grup 62, es de la misma opi-
nién: “Estamos en proceso de
digitalizacién de los libros, pa-
ra que se puedan adaptar a
cualquier sistema; Internet o
telefonfa mdvil. Uno delos for-
matos que estamos pensando
esel XML,

A pesar de estas reticen-
cias, Riera se ofrece a dar algu-
nos titulos en formato digital:
“Una de las primeras cosas se-
rénlas Obras Completas, de Jo-
sepPla”.

Todavia queda mucho para que una imagen asi pueda verse

I

La definicion del
modelo on-line
es el gran reto
para la industria

editorial espafiola
I

A partir de 2009,

se comercializaran
en Internet entre
3.000 y 5.000 titulos

Lentitud en las editoria-
les, pero rapidez en los lec-
tores. El Informe de Lectu-
ra 2008, publicado la sema-
na pasada por la Federacién
de Gremios de Editores de
Espafia sefiala, por ejemplo,
queel afio pasado la Bibliote-
ca Virtual Miguel de Cervan-
tes, que tiene ya 30.000 titu-
los digitalizados, fue utiliza-
da por 17 millones de inter-
nautas en todo el mundo. De
estos, el 72% consult6 nove-
las, el 53% poesiay el 39,7%
teatro.

Segtin escribe José Antonio
Millan, uno de los autores del
informe, la tendencia es “una
utilizacién desprejuiciaday cé-
moda delos medios digitales”.
El estudio también destaca
queeneldltimoafiohahabido
un 10%de aumentodelaslec-
turas en otros soportes distin-
tosal libro. En Espafiayaselee
bastante en las pantallas.

Laopiniondelosinteresados

<L osensayosnoestaranen lalibreria»

«Hay que decir en qué lado estas»

Aldo Garcia, de la libreria
Machado, cree que esun
tema todavia “en parales”
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== “Llevo oyendo hablar de
estetemaya 15 afios, yaqui to-
daviano pasanada”, dice Aldo
Garcia, librero de Machado Li-
bros, en Madrid, que no teme
ale-book.

Jamas ha oido siquiera ha-
blar de los hotspots, aparatos
que ya existen en librerias y
centros comerciales de EEUU,
donde el usuario se puede des-
cargar su e-book. Y tampoco
le concede mucho margen al
Kindle: “Lo que ha vendido es
marginal”.

Garcfa dice creer en el pla-
cer de la lectura: “Yo no me
imagino anadie llevindose un
e-book a la playa. Los forma-

tos, pdfytal, son muy incémo-
dosdeleer”, sefiala.

Atn asi, entiende que “va
a haber un cambio, sobre to-
do, para los libros de consulta
y los ensayos. Esos seguro que
pasan todos a digital. Pero de-
cir ya que va a haber un boom
y que esto va a cambiar dras-
ticamente, me parece adelan-
tarnos mucho. Las librerias de
momento van a seguir exis-
tiendo”. »

El bloguero y escritor
Hernan Casciari anima a
posicionarse a los autores
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=== Para el escritor Hernan
Casciari, traslos “cambios bru-
tales que ha habido en los tl-
timos cinco afios, ahora mis-
mo nos encontramos en plena
guerra entre el mundo digital

y el mundo analdgico. Y hay
que posicionarse y decir clara-
mente en qué bando estas”.

El lo tiene bastante claro, y
asi se lo demostr6 a Random
House Mondadori, cuando
firmé su contrato por su libro
Mds respeto que soy tu madre:
“Les obligué a cambiar el ar-
ticulo 8, para que yo pudiera
subir el contenido a Internet,
y después regalarlo si queria”.
Casciari cree que no hay que

tenerle ningtin miedo al for-
mato digital.

“A mi no me importa
que Google suba libros en
Googlebooks, mientras yo
puedaaccederaellos. A quie-
nes va a molestar es a los de
siempre. De ahi el pataleo de
DanBrown”, apostilla. Ahora
bien, también reconoce que
las cosas si van a cambiar pa-
ra “muchos intermediarios
delaindustria”. =
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Por tanto todo apunta a
queesta “calma chicha”delas
editoriales espafiolas, no es
unabuena sefial. Como sefia-
la el estudio de Celaya La di-
gitalizacion del libro en Espa-
fia, una de las grandes priori-
dadeses “redisenar el sistema
de los derechos digitales”, al-
go que ya se estd haciendo en
EEUUy que va a condicionar
todo el mercado.

Reconoce el principal es-
collo: el porcentaje de la ce-
sién de los derechos alas edi-
toriales en el formato digital,
todavia no contempla la eli-
minacién de costes. Es decir,
para los autores, con los con-
tratos actuales, la comercia-
lizacion digital les sale mas
rentable a las editoriales.

Asimismo, Celaya tam-
bién insiste en que las edi-
toriales “deberian redisefiar
sus paginas webs a la mane-
ra que han hecho las norte-

americanas. Es una pena que
la mayoria de las editoriales
no aprovechen las nuevas tec-
nologias para posicionarse
enlaRed”.

Competenciadigital

La industria editorial espafio-
la no puede evitar que la esfera
digital siga girando. De ahi que
hayan aparecido “competen-
cias”, como las empresas de au-
toedicion digital Bubok.com o
BookandYou.com, que permi-
ten la descarga gratis de libros
(o la compra en papel por 2-3
euros). Tal y como comenta el
director de Bubok, Angel Marfa
Herrera, “nosotros empezamos
en abril del afio pasado, tene-
mos 5.000 titulos y se han pro-
ducido 20.000descargas”.
¢Ylastradicionales? ; Noven
rentable el e-book? Para Xavi
Azpeitia, editor de la jovencisi-
ma 451, no es esta la cuestion.
“Ahora mismo estamos en un

momentodetransicion, peroyo
confio plenamente en lo digital.
Creoquevanaaumentarlaspo-
sibilidades de lectura y con ello
el ntimero de lectores”. Ya hay
cifras de ello: segtin el estudio
de Javier Celaya, “el 40% de los
libros electrénicos superaran en
una década el volumen de ne-
gocio al del papel”. Otro dato
lo refrenda: para Hachette, el e-
book ya representa el 6% de to-
dasufacturacion.

Claro que, como en todas
las revoluciones, siempre hay
victimas. Los analistas creen
que seran los intermediarios y
los puntos de distribucién, co-
mo las librerias, los que peor
parados salgan de esta nueva
etapa que se avecina en la in-
dustria editorial. *

Comenta la noticia

s (ESPANA SE QUEDA ATRASEN
LAREVOLUCION EDITORIAL?
www.publico.es

«Los derechos deben subiren la red»

En la agencia literaria
Antonia Kerrigan se
preparan para la batalla
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=== Una de las grandes ba-
tallas de la revolucion digital
serd, sin duda, la de los dere-
chos de autor. Eso lo saben
bien en las agencias litera-
rias, como la barcelonesa An-

tonia Kerrigan, que tiene en su
agenda a autores como Juan
Eduardo Benavides o Ignacio
Padilla. “Esun tema totalmen-
te nuevo para nosotros. Aho-
ra mismo estamos estudiando
cémo serdn los contratos pa-
ra proteger al maximo al au-
tor”, afirman. “De hecho te-
nemos pendiente una reunién
con Amazon”, apuntan.
Saben que en EEUU hay
férmulas, como la de los do-

bles contratos (en digital y en
papel), pero en Espafia atin
no hay nada estipulado. “Aho-
ra mismo hay contratos de
hasta un 40% de los beneficios
delaventadellibro parael au-
tor, yesa es una buena cifra pa-
ra empezar en el formato digi-
tal. También nos planteamos
que se puedan firmar contra-
tos de exclusiva en Internet.
Pero esto son todo hipotesis”,
reconocen. *

]
SACADUDAS

Los cambios
quevaatraer
el e-book

¢Acabara con
ellibroen

papel’

Es la gran pregunta, pero
elno es larespuesta una-
nime. Segun el estudio,
‘Ladigitalizacion del libro
en Espana’, el 57% de los
profesionales encuestados
sostienen que conviviran.
S6loun 15% cree queel
papel desaparecera.

¢Se modificaran
los derechos
deautor’

Si. En la actualidad, los
derechos de autor sona
partir del 10% del PVP. Con
el libro electrénico se bara-
jalaaparicién de contratos
digitales, en los cuales los
porcentajes de los dere-
chos de autor seran mas
altos. Google Books que
plantea un 63% para el au-

tor y un 37% para Google.
Bajarael
precio del libro
en papel?

Si, porque al eliminarsein-
termediarios desde que el
autor entregaellibroenla
editorial hastaquellegaa
la estanteriadelalibreria,
el libro electrénico puede
suponer la mitad de costes
anadidos, en su viaje hasta
los ojos del lector.

¢Aumentara
|a pirateria”

Este es el mayor miedo de
algunos autores, y de las
sociedades de gestion de
derechos. Sin embargo, es
casi improbable que los
libros sufran lo mismo que
la musica o las peliculas
con lasredes P2P, ya que
en laliteratura existe
labarreradel idioma.
¢Alguien puede pensar que
un ciudadano de Chinase
llegue a bajar un libro en
espainol? Quizas siesun
estudiante de lalengua
castellana...

¢Cualesel

mayor peligro
del e-book?

Segunun articulo de
Robert Darnton el peligro
es la conservacion. “Es
muy posible que pronto
aparezca otra tecnologia
que acabe conunabase de
datos. Ya hemos perdido
el 80% de las peliculas mu-
das. Nada conserva mejor
el texto que la tinta sobre
el papel”.

El director, el pasado mes de septiembre. JOSE COLON

Allen vuelve a
Europaparasu
nueva pelicula

La cinta, producida
por Mediapro, es una
comedia romantica
con Anthony Hopkins
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=== [0 SUy0 ya es un ritual
conocido: una pelicula por
aflo. Aun tiene pendiente el
estreno de la dltima, Whatever
Works, que se espera paravera-
no,yWoodyAllenyahacomen-
zado a trabajar en una nueva
cinta, que volverd a producir
Mediapro, con quien el direc-
tor neoyorquino ya trabajé en
Vicky Cristina Barcelona.

La pelicula todavia no tie-
ne nombre definitivo, pero ya
se han dado a conocer algu-
nos detalles. Segtin un comu-
nicado de Mediapro, se tra-
ta de “una comedia dramati-
ca” que se desarrolla “en tor-
no a las intrigas romanticas,
anhelos sexuales y ambicio-
nes de un grupo de personas”.
También se rodara en Lon-
dres, lo que supone la vuel-

ta de Allen al Reino UNido,
después de que Whatever
Works se desarrollara en
Nueva York. Allen ha rodado
en la capital britanica las an-
teriores Match Point, Scoop y
Elsuefio de Cassandra.

La primera vez de Hopkins

También se ha hecho ptiblico
un reparto encabezado por
Anthony Hopkins (El silencio
de los corderos) y Josh Brolin
(candidato este afio al Oscar
como actor de reparto por Mi
nombre es Harvey Milk), aun-
que fuentes de la producto-
ra han confirmado a Piiblico
que en breve se dara a cono-
cer el resto del reparto. Para
Hopkins sera la primera vez
en ponerse a las 6rdenes de
Allen y para Brolin sera la se-
gunda, después de Melinda &
Melinda (2004).

Esta es la segunda de las
tres peliculas de Woody Allen
financiadas por Mediapro
(segtin anunciaron ambas
partes el pasado afio), cuyos
rodajes estan previstos entre
2009y2011. *

Manifesta 8 se
celebraraen
Murciaen 2010

MURICA// Murcia se converti-
rd en otofio de 2010 en el es-
cenario de la Bienal Europea
de Arte Contemporaneo Ma-
nifesta, tal y como anuncié
ayer la directora de Interna-
cional Foundation Manifes-
ta, la holandesa Hedwing Fi-
jen. En su octava edicion, es-
ta bienal plantea como obje-
tivo abordarlos actuales limi-
tes entre Europay el norte de
Africa y la problemética del
aguaylainmigracién, lo que
convierte a Murcia en un es-
cenario idoneo, afirmd Fijen.
Manifesta 8 se celebrara du-
rante 100 dias consecutivos
y tendra como sedes tres ciu-
dades de la region, Murcia,
Cartagenay Ceuti.

Arrabal debuta
en el Real con
‘Faust-bal’

MADRID// Fernando Arrabal
debuta en el Teatro Real el
préximo viernes con Faust-
bal, una revision del famoso
mito dirigida por Joan Font,
fundador de Comediants. Es-
te es el quinto estreno mun-
dial de una 6pera de un com-
positor espafiol en el coliseo
madrilefio en los tltimos do-
ce afnos.
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