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cYyc

Reformas en las
tiendasdelaT1

Ml La compaiia CYC Construc-
ciones ha sido la encargada
de llevar a cabo la reforma de
tres de las principales tiendas
de la cadena Aldeasa, ubica-
das en la Terminal 1 del aero-
puerto Madrid-Barajas. En
concreto, las obras se han lle-
vado a cabo en los locales
Fashion and Beauty, Fashion
and FunyThe Shop.

LAGUNAIR

EMPRESAS

Conexidn directa con Madrid y
Barcelona en el aeropuerto de Burgos

M Lineas Aéreas de Castillay Ledn (Lagun Air) iniciara sus activid
es en el nuevo aeropuerto de Burgos el préximo 11 de julio con
conexiones desde la capital burgalesa a Barcelona y a Mallorca.
Lagun Air, compafia de aviacién regional propiedad del grupo
Agelco, tiene bases operativas en los aeropuertos de Ledn, Sala-
manca Y alladolid. Ademés, de oficinas de representacion en
Madrid-Barajas y Barcelona. Actualmente, la aerolinea tiene pre-
sencia en 13 aeropuertos y una oferta de 140 vuelos semanales,
con un importante crecimiento en los Ultimos dos aios. La in-
tencién de la compaiiia es poder ampliar la oferta a medida que

la operacion avance.

CEVASA

Reduccién de
capital social

B La Compania Espanola de
Viviendas en Alquiler (Cevasa)
ha reducido su capital social
en 330.000 euros mediante la
amortizacion de las acciones
propias. En concreto, la em-
presa ha amortizado y ha
anulado 55.000 acciones de
seis euros de valor nominal
cada una fijando asi su capital
en 7,64 millones de euros.

SIX SENSES RESORTS AND SPAS

Luis Huete entra en el consejode la
cadena de hoteles asiatica

M Luis Huete, profesor del IESE Business School, ha sido nombra-
do consejero de la cadena de hoteles asidtica Six Senses Resorts
and Spas. La empresa, fundada por el empresario Sonu Shivda-
sani, tiene su sede principal en Bangkok.En la actualidad cuenta
con 19 resorts y 24 spas en diversos destinos turisticos como
Maldivas, Vietnam, Tailandia, Oman o Fiji, entre otros. En Espaia,
opera el spa del Hotel Arts de Barcelona y tiene prevista la aper-
tura de su primer hotel en Europa en el Valle de Jafre, en la provi-
cia de Gerona. Huete es también consejero de Portaventura y
patrono de la fundacion de arte contemporaneo Monteenme-

dio (NMAQ).

PRESENCIA INTERNACIONAL
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FUENTE: IE Business School

JAPON ESTA ENTRE SUS PROXIMOS OBJETIVOS

El IE se instala en Dubai,
Singapur, Lisboa y Milan

La escuela de negocios espafiola amplia su red de oficinas de
representacion para captar mas alumnos europeos y asiaticos.

SERGIO SAIZ.Madrid

La espafiola IE Business
School (Instituto de Empre-
sa) ha abierto este afio cuatro
nuevas oficinas de represen-
tacion en Dubai, Singapur,
Lisboa y Milan. Esta politica
se enmarca dentro de la estra-
tegia de internacionalizacion
de la escuela de negocios, que
durante los tltimos dos afios
y medio ha acelerado la aper-
tura de delegaciones por todo
elmundo.

El IE abri6 su primera ofi-
cina hace trece afios en Ecua-
dor, seguido de Venezuela y
otros paises latinoamerica-
nos. Actualmente, esta region
se ha consolidado como la
mayor fuente de alumnos de
la escuela, gracias, entre otras
cosas, al idioma. Europa, que
ocupa el segundo puesto de la
clasificacién general, adelan-
tarfa a Latinoamérica si s6lo
se tienen en cuenta los pro-
gramas impartidos exclusiva-
mente en inglés, segun expli-
ca la directora de Desarrollo
Internacional de IE Business
School, Nancy Cueto.

Tras consolidar su presen-
cia en Latinoamérica, la es-
cuela se ha centrado en 2008
en intensificar su presencia
en Norteamérica y Asia, con
tomas de contacto en nuevos

paises, como Kazajstan o Pa-
quistan.

El sudeste asiatico y Aus-
tralia formaran parte de los
planes de expansioén para
2009, ademés de Africa. Du-
rante el proximo curso lecti-
vo, se abriran tres nuevas ofi-
cinas de representacion, en la
zona mediterranea y de los
Balcanes, ademés de en Asia,
donde Jap6n es el pais candi-
dato con mas opciones.

El destino de las nuevas
ubicaciones se debe al poten-
cial de captacién de alumnos,
segun explica Cueto. “El obje-
tivo es acercar el proceso de
admision a los futuros alum-

Apuesta exterior

W 1995: Apertura de la primera
oficina de representacion en
Ecuador.

M 2000: Desembarco en
Estados Unidos,con una
delegacion en Nueva York.

M 2004:Comienza la aventura
asiatica, con un punto
comercial en Shanghai.

W 2005:Moscu
eslasede de la primera
delegacion europea.

M 2008: Dubai se convierte en
la puerta a Oriente Medio.

EXPANSION

nos”, que pueden estar en
cualquier punto del globo. De
ahi que, salvo en Rusia, el IE
no contase con ninguna ofici-
na en Europa, hasta la apertu-
ra este afo de Lisboa y Milan.

IE Universidad
El IE no tenia necesidad de
instalar delegaciones en Eu-
ropa, ya que para los directi-
vos del Viejo Continente era
suficiente con tener su sede
en Espafia. Los alumnos pro-
ceden de 76 paises, mayorita-
riamente, de América Latina,
hasta un 38%, dos puntos por-
centuales mas que los partici-
pantes de la Unién Europea,
mientras que Norteamérica y
los paises asiaticos mas Aus-
tralia apenas superan el 14%.
Aunque en los ultimos
ocho afios, los alumnos inter-
nacionales se han incremen-
tado un 232%, la reciente ad-
quisicién de la IE Universi-
dad (antigua SEK) ha obliga-
do a la escuela a reforzar su
presencia comercial en Euro-
pa para promocionar sus cur-
sos de grado no sélo entre sus
estudiantes mas jovenes, sino
también entre sus padres, que
buscan para sus hijos la mejo-
res oportunides educativas
que ofrece el proceso de Bo-
lonia.

FUE EL PRIMER SOCIO FINANCIERO DEL OPERADOR ESTADOUNIDENSE

Nauta reinvierte en Jitterbug
y arrastra a nuevos socios

J.ORIHUEL.Barcelona

El 3 de abril de 1973, Martin
Cooper, ingeniero de Moto-
rola, hizo la primera llama-
da de la historia desde un
movil. Segin la leyenda, te-
lefoned desde una calle de
Nueva York a un colega de
Bell Labs.

Ya jubilado, Cooper, que
ahora tiene 78 afios, fundd
en 2006 junto a su esposa,
Arlene Harris, el operador
movil virtual Great Call,
que desarolla su actividad
bajo la marca Jitterbug,
nombre tomado de un baile
muy popular en Estados

Javier Rubié, de Nauta Capital.

Unidos en los afios 30 y 40.
Su objetivo era simplifi-
car al maximo la telefonia
inaldmbrica, pensando en
un publico de mas de 6o
afios, normalmente menos
familiarizado con los mévi-
les. La empresa, con sede en
el condado de San Diego
(California), tuvo como pri-
mer socio inversor al grupo
espaiiol Nauta Capital, lide-
rado desde Barcelona por
Javier Rubid, ex directivo de
la consultora tecnolédgica
DiamondCluster.

A través de su fondo de
capital riesgo Nauta Tech
Invest 1, el grupo inyectd
cinco millones de délares
en Jitterbug y puso como
primer ejecutivo a David

Inns, otro ex directivo de
DiamondCluster.

Ahora, Nauta acaba de
aportar otros 2,7 millones
de dolares a Jitterbug en el
marco de la mayor ronda de
financiacién de la compa-
fifa, por un importe global
de 38 millones de ddlares
(24 millones de euros). La
operacion la ha liderado
Court Square Ventures,
firma de capital riesgo de
Virginia (EEUU) que se su-
ma a otros socios que se
han invertido en la compa-
iifa desde 2007: las firmas
estadounidenses Charles

River Ventures y Steelpoint
Capital y la japonesa Sumi-
tomo. En total, Jitterbug ya
ha recibido una inyeccién
de 75 millones de dolares; el
10% del total ha procedido
de Nauta, que en esta oca-
si6n ha invertido por medio
de Nauta Tech Invest, fondo
en el que participan los so-
cios del grupo, family offices
y el ICF, la agencia crediti-
cia del Gobierno catalan.
Jitterbug ofrece su servi-
cio a través de teléfonos di-
seflados por Samsung, que
destacan por su facilidad de
manejo, con nimeros mas

Martin Cooper, de Great Call.

Méoviles para‘seniors’

El grupo inversor
espanol ya ha
inyectado 7,7
millones de dolares
en la compaiiia

El operador virtual
fundado por Martin
Cooper presta
servicio a personas
de mas de 60 afios

grandes y mas sencillos de
marcar y mejoras auditivas.

Un proyecto de éxito

Aunque en Nauta no ofre-
cen cifras de abonados, ase-
guran que Jitterbug esta
siendo un éxito y que la fir-
ma registra tasas de creci-
miento del negocio de tres
digitos. “El secreto es haber
sabido capturar las necesi-
dades de simplicidad de los
usuarios”, dice Marcel Ra-
fart, uno de los general part-
ners de Nauta, junto a Ru-
bid, Jordi Vifias, Daniel San-
chez, Carles Ferrer y Domi-
nic Endicott, que dirige la
oficina de Boston. En
EEUU, el grupo participa en
otras tres empresas.



