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> Alahora de trazar un perfil sobre
cual es el soltero que mas recurre a
este tipo de viajes destacan las per-
sonas de mediana edad, entre 30 y 40
afios, de clase social media alta y con
un alto nivel de exigencia.

Las agencias consultadas destacan
también el alto porcentaje de muje-
res, que, en algunos casos, como el
de Nones, asciende a hasta ocho de
cada de diez clientes. Otra de las ca-
racteristicas des-
tacadas es, para
Viajar Solo, la
gran experiencia
del cliente: “Gen-
te que ha viajado
ya mucho, con un
caracter abierto,
ganas de conocer
gente, simpaticos
y con buena dis-
posicidon. Ade-
mas, es gente que
se deja orientar y
aconsejar”.

Volar solo o
buscar pareja
Ahora bien, no to-
dos los viajes que
buscan son igua-
les. Para aquellos
que lo que preten-
den es viajar solos
(un segmento de
la poblacién supe-
rior al que forman
los singles) se or-
ganizan viajes en
los que lo que pri-
ma es el viaje en
si, y no se hacen exclusivamente para
conocer gente. Como explican des-
de Viajar Solo, “se trata tinicamente
de viajar, da igual que en un grupo
sean todo chicas o chicos, que haya
solteros, casados o gays, no importa
la edad...”.

En cambio, en otras agencias, que
ademads son mayoria, se ofertan via-
jes orientados a solteros que buscan
conocer gente y, quién sabe, pareja.
Basta un ejemplo: la compaiiia italia-
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na MSC Cruceros acaba de organizar
su tercer crucero para solteros, y lo
promociona como el love boat jugan-
do con el titulo original de la serie
Vacaciones en el mar. De esta mane-
ra, en Atrévete sélo funcionan, por
ejemplo, “dando un nimero maximo
de plazas seglin sexo, garantizando
un equilibrio”.

Encuentren a su media naranja o no,
o viajen con el inico objetivo de co-
nocer lugares, co-
mo viajeros no se
diferencian de los
habituales. Buscan
los mismos tipos
de viajes, de larga
o media distancia,
y sélo se marcan
diferencias en
algunas agencias
que les aseguran
que habra, como
explica Luis Pine-
da, de Solteros de
Viaje, “un coordi-
nador que ayude
a que la gente se
integre en el gru-
po con mayor fa-
cilidad”. Fuera de
los viajes largos,
surgen otras al-
ternativas que si
ganan peso, y que
son las escapadas
de fin de semana
o0 la programacion
de actividades. En
este catalogo, los
fines de semana
de turismo rural
tienen un éxito especial.

Un sector con futuro

Algo tendra de atractivo el colectivo
de los singles —aunque digan los en-
cuestados que los singles no son aun
un filéon— cuando durante los ultimos
afios han surgido muchas propuestas
para estos. Y no solo de agencias es-
pecializadas, sino incluso de hoteles
que, como el Mare Nostrum Resort
de Tenerife, se han inventado el dia

Un 6% menos de casados
en 20 anos

En 1988 habia en Espafa, segun los datos de la en-
cuesta de poblacion activa del Instituto Nacional de
Estadistica, algo mas de 18 millones de personas ca-
sadas, un 62% de los mas de 29 millones de poblacion
(se contabilizan por encima de los 16 anos).

Ocho millones y medio de solteros suponian entonces
el 28,8% de la sociedad, mientras que los viudos repre-
sentaban un 7,7% y los separados o divorciados ape-
nas llegaban al 1%. Hoy, 20 afos después, el peso de
los casados en la sociedad se ha reducido seis puntos,
hasta un 56% de los 38 millones de poblacién, mientras
que el de solteros ha ascendido al 31,5% y el de sepa-
rados o divorciados ya supera el 4%.

Atraer

al ‘single’
Ademas de

las pequenas
agencias
especializadas,
cada vez son mas
las empresas
turisticas que
tienen en cuenta
el potencial de
este colectivo,
como MSC
Cruceros y

el hotel Mare
Nostrum Resort
de Tenerife.

Dentro del colectivo de los que viajan en solitario hay dos
grandes grupos: los que ansian, simplemente, recorrer

el mundo solos y los que lo hacen con la esperanza

de conocer gente nueva o, incluso, encontrar pareja
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de San Solterius, con un recorrido
por la isla exclusivamente para sol-
teros en el que prometen aventura y
diversion.

Internet ha sido el altavoz que ha
propagado el fenomeno single, y
es a través de la red donde se han
consolidado como colectivo, encon-
trando en ella informacion e ideas a
las que de otra manera no hubieran
tenido acceso. Asi, con Internet co-
mo escaparate y punto de encuentro,
el futuro del mercado de viajes para
singles va asentandose y pensando ya
en dar un segundo paso, la especiali-
zacion, donde realmente se marcaran
las diferencias.

“Esperamos ir hacia una creacion de
productos de nueva generacion que
ayude a las personas a ser mas felices y
a olvidar los tabties que nos impone la
sociedad”, afirman desde Nones. Tam-
bién desde Solteros de Viaje apuestan
por la exclusividad —‘menos cantidad
de viajes, pero de ambiente exclusivo,
con hoteles enteros y barcos enteros
para solteros”—; igual que los de Ta-
ranna, quienes pretenden “ampliar la
oferta adaptada a todos los bolsillos e
intereses”. o




