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Yo me lo guiso, yo me lo como...
El negocio de las ‘'medias naranjas’

Ocho millones de personas ‘sin pareja’ elevan su
gasto en Internet, viajes, alimentacion y cosmética

Paula Zapata

BARCELONA. Ms de ocho millones de
medias naranjas pasean por Espa-
fia en busca de su otra mitad y, has-
ta que den con ella, cada vez mas
empresas estan dispuestas a expri-
mirlas. Son los singles. Solteros, se-
parados con o sin hijos o viudos for-
man un amplio colectivo social con
una caracteristica seductora para
el marketing de las compafiias: no
necesitan a nadie para tomar sus
decisiones.

“Es un nuevo grupo al que nin-
guna empresa deberia cerrar las
puertas, porque tienen sus propias
necesidades y dinero para cubrir-
las”, explica Laura Racioppi, direc-
tora del Saldn Single, que se cele-
brara el proximo mes de noviembre
en Barcelona.

Una de las tltimas en probar suer-
te con los solteros es Eroski. Hace
poco mas de un mes puso en mar-
cha un nuevo concepto de super-
mercado. Bajo la ensefia Merca, la
cooperativa vasca quiere captar nue-
vos clientes del colectivo single. Di-
rigidas a hogares unipersonales, el
local no supera los 400 metros cua-
drados, es de autoservicio y se ofer-
tan mas de 1.700 referencias, la ma-
yoria de ellas adaptadas a las
necesidades de este tipo de hoga-
res, como envases y raciones de ali-
mentos congelados menores que
las habituales en las estanterias de
los supermercados. Hasta la fecha,
hay dos puntos de venta, uno en Bil-
bao y otro en Amorebieta (Vizca-
ya), aunque el grupo no descarta
abrir dos més antes de finales de es-
te afio.

Gasto per capita

De los casi ocho millones de solte-
ros que registra el Instituto Nacio-
nal de Estadistica (INE), el 21 por
ciento ha pasado por la vicaria al-
guna vez, el resto son solteros por
eleccion.

Un perfil de consumidor que, al
no tener cargas familiares, dispone
de buena parte de su salario para
gastarlo en si mismo. Segun datos
del Salon Single, que también se ce-
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lebra en Madrid alternativamente,
los singles viajan un 39 por ciento
mas que la media y navegan por In-
ternet un 30 por ciento mas que las
personas con pareja. Ademas, son
los que mas se cuidan, consumen
el 60 por ciento de todos los pro-
ductos de cuidado personal del
pais. Una suculenta parte del pas-
tel del consumo, algo crudo estos
ultimos meses.

Las personas sin pareja, con o sin
hijos, representan cerca del 56 por
ciento del gasto total de productos
de gran consumo en Espaiia. Pero,
ademas, cuando sacan la billetera,
lo hacen a lo grande. De media, su
gasto total per capita supera al de
un espaflol con pareja en un...;65
por ciento! A nivel europeo, los 160
millones de solteros gastan al afio
33.000 millones de euros sdlo en
productos de gran consumo.

Asuaire

Mas alla de esos productos de gran
consumo, los solteros son conoci-
dos por su aficion al ocio y a los via-
jes. En los tltimos salones del Sin-
gle de Madrid y Barcelona, nueve
de cada diez empresas eran del sec-

Un soltero gasta al afo
un 65 por ciento mas
que una persona en
pareja en distintos tipos
de productos

tor del ocio, frente a otras como
Henkel o Danone, que también es-
taban presentes.

“La mayoria busca salir mas de
su casa, del grupo en el que han es-
tado siempre. Conforme se hacen
mayores, se separan o enviudan,
acaban por estar rodeados de pa-
rejas y son ellos mismos los que se
van alejando de su grupo de siem-
pre”, explica Lourdes Pérez, direc-
tora de Nones, una agencia que lle-
va cinco afios organizando salidas
para solteros de cualquier edad y
que en la actualidad cuenta con mas
de 15.000 clientes.

Las mujeres ocupan el 70 por ciento de las plazas
turisticas destinadas al mercado de los ‘singles’

Al detalle

FUNCIONARIOS'
EUROPEOS BIEN

ORGANIZADOS

Los singles aumentan en
ambitos de gran estrés laboral
y distancia del circulo tradicio-
nal, asi que la politica europea,
concentrada en Bruselas, es
un buen caldo de cultivo para
ellos. Eurosingles es un club
virtual cerrado a todos aque-

llos funciona-
30 rios europeos

que quieran
m Por ciento establecer
Los solteros relaciones

naveganpor  entre ellos.
Internet un 30 para formar
por ciento mas

que las parejas. parte, una de

las condicio-
nes sine qua
non es tener un e-mail de
alguna de las instituciones
publicas de la Unién Europea.
Las razones que esgrimen
para acotar el circulo de amis-
tades a sus colegas funciona-
rios es que les unen, entre
otras cosas, vivir alejados

de sus respectivos paises

y el miedo a ser queridos
solo por su sueldo, que suele
rondar los 6.000 euros.

Aunque ninguna agencia separa
alos solteros por edad o sexo si que
avisan a los singles de las caracte-
risticas de las personas con las que
se van a encontrar. Pérez explica
que las actividades difieren un po-
co en funcion de las edades de los
clientes, ya que la condicién, la de
soltero, es universal.

Hasta los 30 afios buscan activi-
dades movidas y en grupo nume-
roso, “quieren mas accién que com-
pafiia”, aclara. Pero una vez que se
pasa de los 30, el objetivo de los
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solteros es salir de su circulo tradi-
cional, hacer nuevas amistades 'y
viajar a sitios donde no irian ellos
solos.

A pesar de que lo mas mediatico
son los cruceros para solteros, ha-
cia el Caribe o hacia los paises nér-
dicos, la oferta es cada vez mas am-
plia. “Las opciones de destino se
establecen en funcién de dos posi-
bilidades. La primera es que el sol-
tero esté dispuesto a renunciar a la
comodidad y opte por el lado mas
salvaje de los viajes y la segunda es
la que permite disfrutar de los me-
jores hoteles y destinos”, aclara He-
llen Faus, directora y fundadora de
vigjarsolo.com, una de las primeras
agencias de viajes para solteros que
funciono en Espaiia.

El soltero con ganas de aventura
tiene entre 35 y 45 afios, “aunque
cada vez son més los solteros ma-
yores de 50 afios que se animan a
viajar”, y especialmente las muje-
res. Faus explica que ocupan cerca
del 70 por ciento de las plazas de
turismo para solteros.

El coste de viajar solo
Tanto las agencias como los pro-
pios clientes singles tienen clara una
cosa: se rascan mas el bolsillo que
los emparejados para viajar a los
mismos sitios. Desde la agencia va-
lenciana EstivalTour aseguran que
a un soltero, viudo o divorciado el
viaje le sale un 50 o un 60 por cien-
to mds caro que a una persona que
no est4 en el grupo single.

Lucas de la Torriente no tiene pa-

reja por “opcidn personal” y pasar
doce dias en Tokio el pasado mes
de junio le cost6 4.200 euros. “No
me privé de nada, pero no hay na-
da a compartir; las habitaciones son
mas caras y, por supuesto, en nin-
gun sitio hay menu para dos o tres”,
bromea. Sin embargo, no le falta ra-
z6n. Si se da el capricho de descor-
char una botella de vino de 28 eu-
ros para no acabarla o de ir a las islas
griegas para descansar en vez de a
la costa alicantina no es “por ca-
pricho; ellos saben lo que quieren,
han viajado mucho y no se les pue-
de dar gato por liebre”, asegura Faus.

Los precios oscilan entre los 300

euros de pasar un fin de semana en
algtn lugar dentro de la peninsula
ibérica hasta los 4.000 euros de una
ruta por algtn pais africano.

El dltimo grito en viajes para sol-
teros son los safaris, el trekking por
Paptia-Nueva Guinea y las acam-
padas en pueblos indigenas del con-
tinente africano y del Amazonas.
Algo més econdmico y mas tran-
quilo es el crucero de ocho dias, que
cuesta entre 2.000 y 3.000 euros.

“A estas cantidades hay que afia-
dir los gastos del viaje que hace ca-
da uno”, asegura Faus, que aflade
que, como minimo, cada soltero se
gasta unos 500 euros por viaje en
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recuerdos, comidas y demas. “Lo
mismo o incluso un poco mas de lo
que puede gastarse cualquier fa-
milia de tres miembros, por ejem-
plo”, compara.

Madrid y Barcelona son las dos
capitales espafiolas que mas singles
suman a estos ocho millones, aun-
que otras, como Sevillay la zona de
Levante, aportan mas de un 20 por
ciento del colectivo. Sin parejay
con crisis encima, los solteros han
pasado de realizar, de media, cua-
tro escapadas al afio (como hicie-
ron en 2007) a s6lo una, de ocho
dias de duracioén. Asi lo han regis-
trado este afio las agencias, que ase-

guran que “la crisis es igual para to-
dos”. Pero al gasto en los encuen-
tros cara a cara entre solteros, hay
que afladir un gasto extra de mano
de las nuevas tecnologias. Casi el
70 por ciento de los clientes de por-
tales dedicados a establecer rela-
ciones de distintos tipo son solte-
ros. Segin datos recopilados por
Parship.es, los singles espafioles gas-
taron el afio pasado mas de 5.300
millones de euros en Internet a la
cazay captura de pareja. El gasto
medio anual roza los 900 euros,
aunque son ellos los que mas em-
pefio econémico ponen en el inten-

Los ‘singles’ esparioles

gastaron el afno pasado

mas de 5.300 millones

en Internet en la caza

y captura de una pareja

to. Los hombres se dejan de media
1.250 euros al afio mientras que las
mujeres s6lo la mitad, unos 660 eu-
ros. Y alos gastos de la solteria hay
que afiadir los intentos constantes
de aquellos que desean cambiar de
estado civil.

Un 39 por ciento de los solteros
gasta entre un euro y 50 euros en
la primera cita y el 36 por ciento
asegura desembolsar mas de 50 eu-
ros, mientras que unos pocos acep-
tarian hacer un esfuerzo superior
a 150 euros para dejar de ser solte-
ros. Algunos lo tienen claro: uno de
cada cuatro solteros no se gastara
ni un duro en dejar de serlo.

ESTUDIO

Y tq, cte mueves por trabajo?

Los espanoles, cada vez mas dispuestos a hacer viajes laborales

MADRID. Estamos cambiando, pro-
bablemente por la crisis y el au-
mento del paro. Un estudio de Rans-
tad desvela que los espafioles (un
42,2 por ciento de los trabajadores,
concretamente) estan dispuestos a
viajar por motivos de trabajo. En
los dltimos afios, la movilidad geo-
grafica por estas cuestiones ha si-
do escasa en Espafia, pero los tra-
bajadores parecen estar ahora mas
preparados para adaptarse.

Ellos, mas dispuestos
Sobre todo los hombres, que pre-
sentan una mayor disponibilidad y
muestran una clara voluntad de ha-
cer viajes laborales en un 48,5 por
ciento de las ocasiones, actitud que
muestra el 371 por ciento de ellas.
Dicen si a viajar, pero no a hacerlo
de cualquier forma: para la mayo-
ria de trabajadores (un 41,7 por cien-
to de los hombres y un 44,2 por cien-
to de las mujeres) las condiciones
del desplazamiento o traslado son

La cifra
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DE CADA 100 trabajadores
espafioles estarian dispuestos
a cambiar de domicilio por
motivos laborales. La perspecti-
va de cambiar de ciudad por tra-
bajo sigue sin gustar en este
pais, pero, seguin el informe

de Ranstand, cada vez son mas
los que se adaptan. Para elabo-
rar este estudio se entrevisté
a50.000 trabajadores

de todo el pais.

fundamentales a la hora de tomar
una decision de este tipo.

Sin embargo, una cosa es viajar y
otra muy distinta cambiar de resi-
dencia por un trabajo, algo que si-
gue sin gustar a los espafioles. La

movilidad en este sentido sigue en
cotas muy bajas, “aunque crece de
manera constante desde hace unos
afos”, matiza el estudio: actual-
mente, un 28,2 por ciento de los
consultados estaria dispuesto a cam-
biar su residencia por trabajo (ellos
en un 32 por ciento de los casos y
ellas en un 25 por ciento de las oca-
siones). Tal y como sucedia en la
disponibilidad para viajar, las con-
diciones son las que van a deter-
minar la decisién final de los tra-
bajadores. Y al igual que en el caso
anterior, los hombres son, en gene-
ral, menos reacios al traslado.
Para realizar este estudio, Rans-
tad ha entrevistado a 50.000 traba-
jadores de todo el pais. Por regio-
nes, tienen mas disponibilidad para
la movilidad geograficay para el
cambio de residencia. Le6n (con un
67 por ciento de los trabajadores),
Albacete (un 65,7 por ciento), Jaén
(con maés del 64 por ciento), Balea-
res (64 por ciento), Badajoz (63 por
ciento) y Alicante (54,2 por ciento).

Un masteryano es
sinonimo de mas sueldo

R.G.

MADRID. Cada vez son més los estu-
diantes y profesionales que se in-
corporan a cursos de postgrado en
Espafia para mejorar su formacion
pero, curiosamente, sdlo un 9 por
ciento lo hace pensando que de ese
modo podra optar a mejores suel-
dos.

Si esto es asi, scudles son los mo-
tivos fundamentales? Segtn el es-
tudio Perfil del demandante de post-
grado 2008, que ha sido elaborado
por Circulo Formacion entre mas
de 30.000 personas, la verdadera
razon obedece al hecho de querer
ampliar la formacion y mejorar el
curriculum, o por lo menos asi pien-
sa el 48 por ciento de los entrevis-
tados.

La segunda razdn, con un 46 por
ciento, es la de sentir la necesidad
de especializarse en un dreay en
tercer lugar el deseo de ocupar un
puesto mas cualificado y de mayor
responsabilidad. Al respecto, los jo-

venes y profesionales que han par-
ticipado en este estudio creen, en
un 40 por ciento, que cursar un mas-
ter les permitira llegar a ser direc-
tores de departamento.

Un 18 por ciento piensa que gra-
cias a un postgrado podra ser di-
rector general de la empresa en la
que desarrolle su profesion y el 17
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POR CIENTO de los encuestados
estudiaria un master para
conseguir un salario mejor.

por ciento se conformaria con ocu-
par un mando intermedio.

Pero elegir un méster no es tarea
facil. Principalmente, la eleccion de
uno u otrava en funcién de que és-
te se ajuste a lo que se esta buscan-
do, al prestigio del futuro centro y
alabolsa de empleo de que éste dis-
ponga para sus alumnos.

e VY e e e e e e L L L L e e e e R L e e CE R R P e e e L R T F e T T T L ] I:E‘ R e R Y LT oL L L A R CRg- .- . ' st -]

=

- P

e i iy .‘S—M:&‘FJFJFJ&‘EW.&FJFJFJFJ&‘E. ;



