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Spotity a la espanola

El portal de musica Yes.fm prepara su salto a Latinoamérica

ROSA JIMENEZ CANO
Madrid

Comprar o alquilar. Son las dos
opciones en el negocio de la musi-
ca. Comprar en iTunes o alquilar
en Spotify, principalmente. Fren-
te a esos dos grandes faros, hay
otros negocios musicales que bus-
can su espacio. Es el caso de Yes.
fm, el sitio espafiol donde la gen-
te puede escuchar misica sin ne-
cesidad de almacenarla en un
aparato.

En octubre, Yes.fm superd los
600.000 abonados. De media, pa-
san 28 minutos al dia escuchan-
do musica. “No esta nada mal
para una empresa de 10 perso-
nas”, asegura Frédéric Terrien,
de origen francés y presidente
de la compaiiia. A diferencia del
modelo de tienda a lo iTunes, en
Yes.fm no se compra misica si-
no servicio.

A finales de 2007, Terrien reu-
nid a cinco amigos que venian del
mundo de la telefonia mévil para
crear este servicio musical. “Lo
mas dificil”, recuerda el conseje-
ro delegado, “fue convencer a las
grandes discograficas: EMI, War-
ner, Sony y Universal. Tuvimos
que explicarles muy bien qué que-
riamos hacer para que nos confia-
ran su catdlogo de misica”.

Yes.fm no pretendia vender
canciones, sino abonos mensua-
les, un concepto mas nebuloso pa-
ra que las discograficas vieran in-
gresos. Para disfrutar de Yes.fm
no es necesario instalar ningtin
programa. Basta con entrar en la
pagina y darse de alta. Tampoco
hay limite para escuchar cancio-
nes, solo se oye algtin anuncio ca-
da media hora, y es gratuito si se
reproducen las listas de misica,
actualizadas a diario y enriqueci-
das con entrevistas y noticias so-
bre los cantantes.

Si se quiere disfrutar de musi-
ca a la carta, entonces hay que
pagar siete euros al mes. Para te-
ner acceso total desde el moévil se
llega a los 10 euros, igual que en
su directa competencia, venida
del norte, los suecos de Spotify.

Después de superar las
130.000 descargas de la aplica-

El presidente de Yes.fm, Frédéric Terrien. / CRISTOBAL MANUEL

Los mas de 600.000
abonados consumen
musica hasta

28 minutos al dia

Superada la fiebre de
llenar el disco duro,
llega la hora de la
escucha en linea

ciéon para iPhone, Terrien co-
mienza a plantearse nuevos retos
para 2011.

También mira al continente
americano. En su caso, de Méxi-
co para abajo, centrandose en
América Latina. “Spotify es un
gran servicio, un espejo para no-
sotros. Pensamos que si en Espa-
na les hemos plantado cara
aguantado el pulso, en Latino-
américa podemos ganar la parti-

da”, se ilusiona Terrien. Y es que
superada la fiebre de tener todo y
llenar el disco duro del ordena-
dor, aunque no se tenga tiempo
para escuchar o ver lo descarga-
do, parece que soplan vientos fa-
vorables al streaming (escuchar
mausica en linea, sin necesidad de
almacenarla) y la moda social de
compartir recomendaciones de
los amigos y el acceso facil a los
contenidos.

A Yes.fm le acecha en Espafa
Spotify. Creado por dos suecos
afincados en Londres, comenz6
en 2008 repartiendo invitaciones
de prueba. Lutz Emmerich, res-
ponsable del servicio en Espaiia,
confirma que en octubre supera-
ron los dos millones de personas
conectadas.

Una vez popularizado el servi-
cio, Spotify ha prescindido de las
invitaciones para crear unas ta-
rifas mas claras. Gratis se pue-
den escuchar 20 horas mensua-
les; por cinco euros al mes se
escucha tanto cuanto se desee,

pero en el ordenador. Para lle-
var consigo toda la musica y en
cualquier lugar del mundo, ya
sea con o sin conexion, el pago
sube a 10 euros.

Pero las cuentas del streaming
salen menos claras que con la
venta. El éxito europeo de Spoti-
fy, con mas de 15 millones de sus-
criptores, no le ha dado estabili-
dad econémica, pues de esa canti-
dad los abonados de pago no pa-
san del millén, segin diversos
analistas, insuficientes para em-
pezar a dar beneficios.

Tampoco la publicidad, la otra
via de ingresos, cubre los gastos.
La salida en Estados Unidos, que
lleva mas de un afno retrasada,
podria aliviar el horizonte del rey
del streaming musical, y enfren-
tarse alli al rey de la venta de mu-
sica, iTunes, que también ha vis-
to que su crecimiento se estanca-
ba por la competencia de Ama-
zon y el streaming. Quizas la mu-
sica no sea tanto una propiedad
€Omo un servicio.
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Red.es crea
webs para
pymes por 24
euros al ano

L. R, Barcelona

Ninguna empresa sin web.
Este es el objetivo del progra-
ma New (http://www.empre-
sasenred.es), que ya va por su
tercera edicién. Pymes, mi-
cropymes y auténomos pue-
den abrir un sitio en Internet
por solo 24 euros anuales. Si
la quieren méas avanzada les
costara 275 euros al afio.

Desde 2007 este proyecto
del Ministerio de Industria a
través de Red.es ha sacado
del analfabetismo digital a
60.000 negocios para que
“descubran todo un mundo
de oportunidades para mejo-
rar su gestién y aumentar las
ventas”.

La oferta basica, por 24 eu-
ros al ano, incluye el registro
y el mantenimiento de un
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Ninguna empresa sin web.

nombre de dominio .es y una
herramienta que le permite
gestionar su pagina. Ademas
cuenta 10 buzones de correo
con 100 megabytes de espa-
cio por buzoén; otros tantos de
espacio de disco para almace-
namiento de la web; un giga-
bite de transferencia men-
sual; acceso a estadisticas; co-
pia de seguridad (back up)
diaria, acceso a correo por
webmail y un filtro antispam.
La versiéon avanzada, ade-
mas, incluye el desarrollo y
disefio de una pagina perso-
nalizada donde afadir blogs,
buscador... En ambos casos
se acompaia de un cupén de
50 euros para dar a conocer
el sitio en Internet.
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www.viajesecuador.com
902 100 211
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802 300 600
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