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Mochila, manta... e trebello

O sector TIC segue na sua teima de evitarnos
a sindrome do turista: o extravio

Dakota 10 Santiago: GPS especifico
para o Xacobeo

O Camifo de Santiago semella un impor-
tante pulo para a innovacion tecnoléxico-
dixital, tanto dende dentro da nosa xeogra-
fia como dende féra. E de alén do territorio
galego vén precisamente a nova achega da
empresa norteamericana Garmin, especiali-
zada en soluciéns de navegacién ao servizo
das persoas que efectien desprazamentos
longos e desexen saber por onde pisan e, ta-
mén, tirarlle partido os emprazamentos por
onde se moven. Falamos do seu GPS“especifi-
co para os peregrinos do Camifio de Santiago’,
mais polo miudo unha edicién especial do
modelo Dakota 10, un equipo por-

tatil particularmente dese-

fado para a viaxe
todoterreo
e que
inclie
pan-
talla
tac-

til e

unha

auto-
nomia
de até

20 horas.

A ache-
ga Dakota
10 Santiago
inclde  entre

outras  cousas
as principais ru-
tas de peregrinaxe que desembocan na
praza do Obradoiro: Camifio Francés, Via da
Prata, Camifio do Norte, Camiiio Primitivo e
Aragonés. Asemade, incorpora mais de un
milleiro de puntos de interese turistico da
rede de peregrinacion xacobea, achegando
datos en detalle de onde durmir (albergues,
campings, hostais, hoteis, casas rurais) e que
visitar (igrexas, ermidas, monumentos civis,
paraxes naturais, etc).

Segundo fai saber a empresa Garmin, o
Dakota 10 Santiago supdn unha “completa
guia para afrontar este reto deportivo e hu-
mano: amais de amosar a tua posicion no
mapa, a distancia percorrida e a que fica por
percorrer até o destino ou seguinte parada, o
GPS axudanos a planificar cada treito, en fun-
cion do emprazamento de albergues e hostais

Abril 2010

e da situacién exacta dos enclaves turisticos
mdis salientables, dos que tamén inclie infor-
macién adicional” As sdas dimensiéns son
as propias dun equipo ultracompacto, pero
destacando polo reducido da sua feitura: 5,5
x 10 x 3,3 centimetros e 191 gramos de peso,
pilas incluidas. “Un detalle moi importante’,
sinala a compafnia, “cando a equipaxe se ten
que reducir ao minimo’.

Foodspotting mobiliza 6s inter-
nautas para que informen do que
lles gusta comer

Poucas cuestions da nosa vida real fican
sen ter o seu foro, comunidade ou rede so-
cial no dmbito redeiro. Pero compre recofie-
celo: hai cuestions que tefien mais posibili-
dades cuantitativas e funcionais ca outras.
Deste xeito, pode que non sexa ningunha
tolemia dicir que un club dixital sobre comer
(unha desas cousas caralludas que nos une)
vai ter mais potencial na variedade dos seus
servizos ca unha comunidade sobre a im-
portacion de pantuflas. Neste senso, a canle
Foodspotting (www.foodspotting.com) xo-
gaba sobre seguro: os internautas, por moito
que se tente demostrar o contrario, tamén
tefien que alimentarse.

O punto mais salientable desta nova ache-
ga, o diferenciador, é que se dirixe a abreviar
na medida
do posible
o tempo
que usa-
mos  en - -
atopar o
local gas-
tronémico
recomen-
dado por
outra/o.
A idea é
consegui-
lo todo a
través da
Web 2.0,
concepto
(reconeza-
molo) moi
sobado
pero que
vén moi a
conto para

fondsputting

spotted near you l + ’

Redaccién

definir a canle de actuacién desta paxina: a
canle participativa.

Asi, mobilizando a internautas, Foodspot-
ting quere converterse na web que che in-
forma dun prato concreto e que tamén cho
pon diante, localizacién incluida grazas as
achegas (textuais, fotograficas e xeograficas)
de quen o papou.

Segundo conta Baquia, a paxina métese
de cheo no emprego de mapas (fundamen-
tais neste tempo en que xa non estamos
para perder horas dando voltas pola cidade),
aos que poderemos acceder premendo na
imaxe da comida que nos interese co obxec-
tivo de saber onde se cocifia e onde se serve.
A web permite buscas en calquera sentido
(onde se atopa este prato que temos diante?
Que podo comer nesta cidade? Onde podo
localizar a comida que me apetece?) e inclie
guias, aplicacién para o iPhone e métodos
para asegurar a fiabilidade dos usuarios (que
someteran a valoracions as sias recomenda-
ciéns).

A web puxose en marcha en Xapén como
método para promover a gastronomia do
pais e rematou por transformarse en guia
internacional.

Yporquenosolo convida a viaxe por
conta propia

Hai iniciativas as que lles senta Internet
coma unha luva. Neste amplo feixe de pro-
postas do mais variado que non poderian
case nin existir sen o poder de convocatoria
da Internet atépanse sen lugar a dubidas
os recursos en lifa relacionados coas viaxes
e co turismo, dous eidos de actividade que
nin sequera se esgotan nas paxinas persoais
ou corporativas onde participan parellas ou
grupos, senén que tamén lle achegan po-
tencial a quen concorre s6. De internautas
e viaxeiros a titulo individual é do que trata
yporquenosolo.com, paxina web sobre as
amplas posibilidades de non agardar a que
apareza un/unha acompafante para botar-
nos ao camiio (ofrece plans de viaxe para
persoas que non se coflecen entre si) e que
vén de facer reconto de éxitos sobre a acti-
vidade deste ano e o anterior. A paxina, face
visible da axencia do mesmo nome, é visi-
tada cada ano por mais de 300.000 persoas
e conta con arredor de 45.000 internautas
rexistrados recibindo cada pouco o seu bo-
letin de noticias.
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