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El auge ddl turista solitario
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Cada vez son més los vigjeros que emprenden sus vacaciones sin compafiia. ?Su perfil es el de una persona
de 35 afios con un nivel socioecondmico medio-alto Libres, independientesy sin expectativas. Cada vez hay
mas personas que deciden vigjar sin la compariia de os suyos. Tener que ponerse de acuerdo con |0s amigos
para planificar las vacaciones ya no es una obligacion. Cada vez estd mas de moda organizar vigesala
medida de uno mismo, sin necesidad de contar con nadie. En el afio 2003, nacié una agencia de vigjes que
organizalas vacaciones a la gente que vigja sin compafia, con un Unico requisito: acudir solos.

Y porguenosol o organiza los vigjes en grupos pequefios, integrados por personas que comparten las ganas por
conocer nuevos destinos y relacionarse con desconocidos, ya que ninguno de |os vigjeros se han visto antes
de emprender €l vigje. Las propuestas se alejan de |as tradicionales vacaciones en la playay buscan una
forma de turismo més activa. Segun |os responsables, la empresa esta especializada en «viagjes Unicos que
huyen de lo tipico paravisitar |o mas recondito de cada pais». Ademas, las visitas se realizan de lamano de
guias autdctonos que «conocen de cerca las costumbres del lugar». Entre los exéticos destinos que ofertan
destacan paises como Tanzania, Jordania, Senegal, Tailandia, Indiay Uzbekistan, entre otros. El perfil del
turista solitario es el de una persona que rondalos 35 afios y que tiene un nivel socioeconémico medio-alto.
Asi lo definen los responsables de la agencia, que aseguran que el 70% de los turistas son mujeres, aunque
«es un perfil muy amplio». Ademés del requisito de acudir solo al vigje, los organizadores exigen otro: «No
dejarse en casajamés el espiritu aventurero». Los clientes que mas se apuntan proceden de Madrid, Catal ufia,
Andaluciay el Pais Vasco. Mariadel Mar, una madrilefia de 35 afios y con pareja estable desde hace seis, es
un ejemplo del turista solitario que ha contratado los servicios de la agencia. «ES una experiencia excepcional
y divertidisima», comenta. Laideadel viaje surgi6 a partir del «deseo de conocer ago diferente», explica
Maria del Mar, quien asegura que sentia laincertidumbre de no saber con quién se iba a encontrar, pero que
luego comprobd que «eran personas idénticas» a ella, «con ganas de descubrir cosas nuevas». El fundador de
laempresatuvo laidea en el 2003 apartir de un vigje frustrado, pues cuando ya tenia todo organizado
algunos amigos empezaron a darse de baja por distintos motivos. Laexperienciale [levé a darse cuenta de
gue gran parte de los planes que organizaba con amigos o familiares terminaban estropeandose en € Ultimo
momento. Asi comenzo a organizar vigjes en grupo para personas que no se conocian entre si y se dio cuenta
de que eralo que mejor funcionaba.



