22 PANORAMA

. Diari
Dimecres, 13 d’agost de 2008

ESPANYA

OCIO |El perfil es el de una persona de 35 afios, con nivel socioeconémico medio-alto, que viaja sin familia

[.aeradel turista solitario

Los clientes que mas se apuntanaeste tipo de viajes paraconocer nuevos destinosy relacionarse
condesconocidos procedende Madrid, Catalunya, Cantabria, Andaluciay el Pais Vasco

POR COQUI ZARRANZ

Libres, independientes y sin ex-
pectativas. Cadavezhaymas per-
sonas que deciden viajar sinlacom-
pafifadelos suyos. Evitar el tener
que ponerse de acuerdo con los
amigos para planificarlasvacacio-
nesyano esunaobligacién. Cada
vez estd mds de moda organizar
viajesalamedida de unomismo, sin
necesidad de contar con nadie.

Enelafio2o03nacié unaagen-
cia de viajes que organiza las va-
caciones a la gente que viaja sin
compaiiia,con unrequisito: acudir
solos. Laagencia Yporquenosolo
organiza los viajes en grupos pe-
quefios, integrados por personas
que comparten las ganas por co-
nocer nuevos destinosy relacio-
narse condesconocidosyaquenin-
guno de los viajeros se han visto
antes de emprender el viaje.

Laspropuestassealejandelas
tradicionales vacacionesenlapla-
yaybuscanunaformade turismo
mads activa. Segun los responsa-
bles, la empresa estd especializa-
daen «viajes inicos que huyende
lotipico paravisitarlomdasrecdn-
dito de cada pais».

Ademas las visitas se realizan
de la mano de guias autdctonos
que «conocende cercalas costum-
bresylos usos del lugar». Entre
los exdticos destinos que ofertan
destacan paises como Tanzania,
Jordania, Senegal, Tailandia, In-
diay Uzbekistan, entre otros.El

o

D Quienes viajan solos eligen lugares exodticos como la India (en la foto), Tanzania, Jordania o Senegal. Foto:o7

perfildel ‘turistasolitario’eselde
unapersonaquerondalos3safios
y que tiene un nivel socioecono-
mico medio-alto. Asilo define San-
tiago Rey,fundador delaagencia,
que asegura que el 70% de los tu-
ristas sonmujeres,aunque «esun
perfil muy amplio». Ademds del
requisito de acudir solo al viaje,
los organizadores exigen otro: «<No
dejarse en casa jamas el espiritu

aventurero». Los clientes que mas
seapuntanaviajar ensolitario pro-
cedende Madrid, Catalunya, Can-
tabria, Andaluciay el Pafs Vasco.
M2 del Mar, una madrilefia de 35
aflosyconparejaestable desde ha-
ce seis, es un ejemplo del ‘turista
solitario’ que ha contratado los
servicios delaagencia. «Esunaex-
perienciaexcepcional ydivertidi-
sima», comenta. La idea del viaje

surgid apartir del «deseode cono-
ceralgodiferente»,explicaM?del
Mar, quien asegura que sentia la
incertidumbre de no saber con
quién se iba a encontrar pero que
luego comprobd que «eran perso-
nas idénticas a mi, con ganas de
descubrir cosasnuevas». Santiago
Rey fundé la empresa en 2003 a
partir de un viaje «frustrado».
«Cuandoyaestabatodo organiza-

EL APUNTE

Destinos
y duracién

Los destinos que ofrece laagen-
ciade viajes Yporquenosolo seale-
jan delostipicos Londres o Paris.
Sus ofertas estrellason Marru-
ecos, Etiopia, Turquia, Bulgaria,
Birmania, India, Perd, Eslova-
quia, Jordania o Senegal. Este
Ultimo hasido el mas solicitado
alolargo de esteafio. Laduracién
del viaje depende destino. Por
ejemplo,aBulgariaoaEgiptola
escapadaseriadecincoanueve
diasy el precioascenderiaai.500
euros;en cambio,aTailandiaoa
Etiopfaelviajeascenderfaatlodi-
as como minimo, con un coste que
rozarialos2.000 euros. Los gru-
pos de personas por viaje son
reducidos. Oscilan entre dosy do-
ce personas.

do, algunos amigos se dieron de
bajapor distintos motivosylo can-
celamos». Su experiencia perso-
nalle demostré quelamayoriade
los planes que organizaba conami-
gosofamiliares terminaban estro-
peandose en el ultimo momento.
Asicomenzdaorganizar viajes pa-
ra«personassolas» que tienen «li-
bertad para hacer lo que quieran,
cuando quieranydonde quieran».

EMPRESAS m CATALUNYA Y ASTURIAS FUERON LAS COMUNIDADES MENOS AFECTADAS

Elimporte de los efectos comerciales
impagados llego a sumaximo en junio

La crisis afecta de lleno a los ne-
gocios. Lapercepciénde que cada
vez resulta mds dificil cobrar a
clientes en dificultades, ya tiene
reflejoenlosregistros. Enjunio,los
efectos comerciales que empresas
y familias devolvieron por no po-
der pagarlos, alcanzaron un im-
porte de 1.820 millones de euros,
cifrasuperiorenun118,3%alaal-
canzadaenel mismomesde 2007

El numero de efectos devuel-
tosseelevdasy3.118,un 45,7% mas
que en junio del afio anterioryel
4,7% del total de los mas de 12 mi-
llones que vencieron en ese perio-
do. En el mes de mayo pasado esa
proporciénalcanzd el 4,8%, suma-
ximo histérico. Por autonomias,
Canarias, con el 8,4%, Andalucia,
conel 6,5% y Murcia, con el 5,9%,
son las comunidades con mayor
porcentaje de impagados sobre
vencidos. El Pais Vasco se quedd
enjunioenel 3,3, mientras que en
Navarra se limité al 3%.

Elimporte medio més alto de los
efectos comerciales devueltos se
registré enjunio en Baleares, con
una cifra de 6.564 euros, seguida
de Extremadura,con5.003 euros.
Enel extremo opuesto, las comu-
nidades conimportes medios mds
reducidos fueron Asturias (1.730 eu-
ros) y Catalunya (1.950 euros).

Aumentan los impagados

Los datos que mes a mes facilita
el Instituto Nacional de Estadis-
tica ponen de manifiesto un con-
tinuo empeoramiento. En junio,
por quinto mes consecutivo, elim-
porte medio delos efectosimpaga-
dossuperd con crecesaldelosefec-
tosvencidos. Yelincremento fue
notable, porque el valor mediode
losquenoseabonaronfuede3.176
euros-uns50%masque enelmesan-
terior- frente alos 2.844 euros de
losquellegaronavencimiento. En
el periodo acumulado enero-ju-
nio, y aunque el nimero de efec-

tosvencidosserecortbéenun3,1%
respecto al primer semestre de
2007 -un signo de menor activi-
dad-, losimpagados muestran un
incremento del 20,7%. Mientras
el importe total de los devueltos
sinabonar crece el 78%,la cuantia
mediade estosimpagados presen-
taun avance del 47,5%.
Lacuotadenegocioeneltrata-
mientodelos efectos comerciales
sereparte deformadesigual entre
enlosdistintos segmentos del sis-
tema de crédito. Con datos de ju-
nio, correspondié a los bancos el
65,5% de los vencidos, mientras
las cajas de ahorro gestionaron el
29,9%Yylas cooperativas de crédi-
to apenas tramitaron el 4,6%. Pe-
roelnimerode efectosde comer-
cioimpagadosaumenté el 80,7%en
las cooperativas, frente a incre-
mentosdel50,3%enlas cajasydel
41,7% enlos bancos. Y el importe
medio de los abonados se dispara
a3.923 euros en las cajas de aho-

NUMEROS ROJOS DE JUNIO

4,5%

Impagados en Catalunya
Untotal de175.195impagados, que
ascendieronamas de 341 millones.

8,4%

Impagados en Canarias
Untotal de1o.050impagados,que
ascendieron amas de 48 millones.

3%

Untotal de 6.967impagados, que as-
cendieronamds de 22 millones.

4,7%

Impagados en Espaiia
Untotal de573.118 impagados, que
sumaron mas de 1.820 millones.

rros, cuando en los bancos queda
limitadoa2.806 euros. Lapropor-
ciéndeimpagados sobrevencidos
tambiénesmasaltaenlascajasde
ahorros (5%) frente al 4,6% que al-
canzaenbancosycooperativasde
crédito.

Radiografia mercantil

Estadistica diéaconocer también
que el pasadojunio se constituye-
ron en Espafia 8.059 sociedades
mercantiles,un32,8% menos que
en el mismo mes de 2007. El capi-
tal total suscrito selimit6a491 mi-

llones de euros -para crear una so-
ciedad mercantil basta que dos o
m4ds personas se comprometan,
mediante contrato,aponerbienes
enun fondo comun, con el propd-
sito de obtener beneficios-, y esa
cifra supone un descenso intera-
nualdel39%. El capital medio sus-
critoseredujoel 9,5%. Enjuniose
contrajo un 10,8%, el numero de
sociedades mercantiles que am-
pliaron capital. Pero el capital to-
tal suscrito enesas operacionesau-
mentd el15,1%, ylacuantia media
registré unincremento del 29%.



