66| VIVIRAQUI |SOCIEDAD

DIARIODEPONTEVEDRA AT teS, 2demarzode 2010

Las rebajas terminan con el descontento
de mas de la mitad de los espanoles

» Un 54%delos
consumidores afirma no
habervisto cubiertas sus
expectativas, a pesardela
crisis. En Pontevedra las
equiparan a otros anos

NURIA MARTINEZ/AGENCIAS
PONTEVEDRA. A pesar de la cri-
sis, los pontevedreses no han
visto satisfechas sus expectativas
durante las primeras rebajas del
ano 2010.

A pie de calle, algunos consu-
midores indicaban que sus gastos
habian sido bastante parecidos a
los del afio anterior, debido a que
no habia encontrado importantes
‘gangas’ enlas que invertirmas de
lo necesario.

De la misma forma, un jubila-
do de la localidad confesaba que
ya no se encuentran rebajas de
calidad, para las que merezca la
pena esperar y ahorrar el dinero.
«Ahora ya se compra mas durante
todo el afio y estos meses, simple-
mente, se acrecentan los vicios».

Para los mas jovenes, las re-
bajas no han sido muy atrac-
tivas, aunque son los que mds
coinciden en que sus gastos
este ano han aumentado.

ESPANA. A nivel nacional, una en-
cuesta sobre Habitos y Percepcién
de las Rebajas, contestada por
3.380 internautas y que fue reali-
zada por la red de blogs tematicos
Ocio Networks ha mostrado que
el 54% de los espafioles considera
que lasrebajas de la temporada de
invierno no han sido mas atrac-
tivas este afio a pesar de la crisis
econémica que vivimos desde
hace tiempo.

Esto ha llevado a que el 49% de
estos compradores reconozca que
se ha gastado menos de 100 euros
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durante estos meses.

A pesar de que en muchos es-
caparates se han anunciado des-
cuentos de hasta el 70%, el 41 por
ciento de los encuestados dice que
no ha visto demasiado beneficio
después de sus compras.

Si se comparan los precios re-
bajados con los afios anteriores,
también un 41% de los internau-
tas ha contestado que han sido
similares a temporadas pasadas,
mientras que aun 30%de los usua-
rios les han parecido mejores y
para un 29% han sido peores que
Otros anos.

Sobre el dinero invertido en las
rebajas, un 37%de los encuestados
ha reconocido haber gastado mas
de lo previsto, un 33% s6lo se ha
gastado lo que tenfa pensado, y un
30% de los preguntados ha consu-
mido menos de lo que tenian en
mente.

El 44% de la poblacion opina que los mejores descuentos se han encontrado en el sector de la moda. JAvIER CERVERA
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¢Donde nos vamos
de compras hoy?

El 44% de los entrevistados esta
deacuerdoenqueel sectordela
moday los complementos es el
que ha ofrecido las mejores ofertas.
Un 12% afirma haber encontrado
precios mas competitivos en el sec-
tor de laelectronica; un10%, enla
informatica; otro 10%, en el hogar;
un 6%, en los negocios de ocioy cul-
tura, y un 2%, en articulos de lujo.
Elrestante 16% delos usuarios de
Ocio Networks ha encontrado me-
jores descuentos en otros sectores.
El momento del dia elegido para
ir de rebajas ha sido mayoritaria-
mente por la tarde, como ha con-
testado el 51% delos internautas.
Porlas mananas ha ido de compras

un 29%, mientras que un 20%a
mediodia. Sobre el tiempo invertido
en la busqueda de buenas ofertas,
el 29% de los encuestados haido

de rebajas alglin dia esporadico, un
27% s6lohaidounoodos, un19%
ha acudido a las rebajas de forma
frecuentey un 14% se ha paseado
todas las semanas por los negocios.

Cantidad

Sobre el dineroinvertido enlas reba-
jas, un 37% delos encuestados ha
reconocido haber gastado mas delo
previsto, un 33% solo se ha gastado
lo previsto, y un 30% ha consumido
menos de lo que tenfan en mente.
En cuantoa la cantidad de euros,

un 49% de los usuarios ha pagado
menos de 100 euros; un 35%, entre
100y 200 euros, y solo un 16% ha
desembolsado mas de 200 euros.
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