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El uso de las redes sociales alcanza ya a un 78% de internautas de la Region

Facebook gana por goleada a sus competidores Tuenti y Twitter

Casi todos caemos en la red

LV ALBACETE

Las redes sociales se han extendi-
do con mucha rapidez en Espana,
y también en Castilla-La Mancha.
Segln un estudio realizado por la
red de blogs Ocio Networks, 1a ma-
yoria de los espanoles utiliza al-
guna red social, un 76% de los in-
ternautas encuestados. En el caso
de Castilla-La Mancha, el uso de
redes sociales sube al 78%.

Hay algunas matizaciones que
hacer, ya que por un lado el alti-
mo dato sobre uso de Internet en
los hogares (del Instituto Nacio-
nal de Estadistica) afirma que s6lo
un 55,3% de personas de la Region
se han conectado en los Gltimos
tres meses.

Por otra parte, el uso de las re-
des sociales es abrumadoramen-
te mayoritario entre las personas
jovenes (mas del 78% hasta los
treinta anos de edad). Por encima
de los 50 anos, la cifra cae a un
2,8%.

De los internautas de la Region
ue usan redes sociales, la gran ma-
yoria optan por Facebook, con un
56% (la media en Espana supera
el 61%); le siguen Uenti, con un
34%, y Twitter, con un 6% en la re-
gion (13,5% en el conjunto nacio-
nal). Este estudio sobre habitos

EL MAS POPULAR. Una pantalla de entrada a Facebook. /Lv

de uso de las redes sociales deja
en un lugar discreto a Castilla-La
Mancha, que esta ligeramente por
encima de la media; destaca que
Islas Baleares, Cantabria y Madrid
son las comunidades con mayor
penetracion de este sistema de co-
municacién; mientras que la Rio-
ja y Extremadura son las comuni-
dades donde las redes sociales es-
tan algo menos extendidas. Des-

taca también el hecho de que, so-
bre todo entre los jovenes, es fre-
cuente (mas del 50% de casos) es-
tar en varias redes sociales distin-
tas; se considera un modo de inte-
gracion en el entorno social.
Paralelamente, el estudio reco-
ge otros datos de interés, como el
descenso del consumo de televi-
sion y lectura, o el rechazo a pa-
gar por contenidos informativos.
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