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CULTURA

Los espanoles, cada vez
mas proclives a pagar por
la musica en Internet

Un 27% de los
usuarios pagaria por
el consumo de
television en la Red

DL | LEON

m La red de blogs Ocio Net-
works, que cuenta con mas de
siete millones de usuarios tini-
cos mensuales, ha elaborado
por segundo aflo consecutivo
un Estudio de hdbitos de Inter-
net, en el que se ha entrevista-
do a1.875 internautas. Uno de
los apartados de esta encuesta
analiza la actitud de los usua-
rios ante las descargas de mu-
sicay cine en Internet y la pro-
piedad intelectual.

Segtin la encuesta, en 2010 se
ha producido un incremento
importante del porcentaje de
internautas que afirman estar
dispuestos al pago en Internet
por el consumo de musica, al-
canzando casi el 41%. La dispo-
sicién al pago por el consumo
de television a través de Inter-
net también aumenta respec-
to al afio 2009, alcanzando el
27% de internautas dispuestos
al pago. Al realizar dicho ana-
lisis por grupos de edad, se
observa un crecimiento mas
destacado entre los intern-
autas de 41 a 50 afios, con un
37,6% de usuarios a favor de
esta medida.

Por otro lado, los usuarios
de cuatro o mas redes socia-
les son los que tienen una ma-
yor disposicién tanto al pago
por el consumo de TV como
de musica a través de Internet,
mientras que los usuarios de 2
o menos redes sociales mues-
tran una intencién muy simi-
lar incluso a los que no utili-
zan dichas redes.

El consumo exclusivo a tra-

LOS DATOS

La television

mUn 27% de los usua-
rios dice que pagaria por
su consumo en la red.

Derechos de autor

m Un 46% de los ciuda-
danos apoyaria la crea-
cién de una entidad pu-
blica de derechos de
autor.

El cine

m Desciende el nimero de
espafioles que ve las peli-
culas sélo en la gran pan-
talla y también el de
aquellos que sélo consu-
me musica de forma legal.

Descargas

mUn 30,7% de los inter-
nautas consumen musi-
ca exclusivamente a tra-
vés de descargas.

vés de descargas es significati-
vamente mayor en musica que
en cine, al igual que sucedia en
2009. Un 30,7% de los inter-
nautas consumen musica ex-
clusivamente a través de des-
cargas, mientras que un 16,6%
adquiere musica s6lo de forma
legal. En cuanto al porcentaje
de internautas que consume
musica combinando la des-
carga y la compra, ha aumen-
tado notoriamente con respec-
to a 2009, con un 52,6% que
emplea ambas opciones. En
el caso de los habitos de con-
sumo de cine, se produce un
descenso significativo de los
internautas que sdlo van al ci-
ne (un 25,5%), y aumentan los
que consumen productos ci-
nematograficos de una mane-
ra mixta (un 61,4%) en compa-
racién con 2009.
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