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Espacio en que Benidorm promociona su oferta turistica en Fitur./NATXO FRANCES

Fabra urge al Consell a aclarar la
gestion del aeropuerto de Castellon

Arranca el Fitur mas austero, barato y sin rastro del sector inmobiliario

ROSA BIOT
Madrid

El aeropuerto de Castellon no
puede esperar. Asi de claro lo
dej6 ayer el presidente de la
Diputacién de Castellén, Carlos
Fabra, en la rueda de prensa
que ofrecié en la feria de turis-
mo (Fitur) de Madrid. Fabra
apremio al Consell a buscar una
solucién a la gestion del recinto
aeroportuario. La obra, dijo, es-
ta “totalmente” acabada y “aho-
ra son las Administraciones cen-
tral y autonémica” las que tie-
nen que poner la llave. “Nues-
tros ciudadanos no entenderan
ni un dia de retraso”, apostillo.

Fabra explic6 una reunion
mantenida en Fitur con accionis-
tas de Concesiones Aeroportua-
rias, la empresa que tiene el con-
trato de explotacion del aero-
puerto y que ha solicitado al Con-
sell que se haga cargo de la ges-
tién o que restablezca el equili-
brio econdémico-financiero. El
politico dijo estar “dispuesto” a
sentarse para hablar de ambas
opciones, aseguré que la reu-
nion tuvo “buen rollo” y anticipo
que en ocho dias empezaran los
contactos en busca de una solu-
cién. Asegurd tener “plenos po-
deres” para tomar decisiones.

En presencia de la consejera
de Turismo, Belén Juste, Fabra
lanzé otro mensaje al Consell,
este mas vehemente. “Decirle al
Consell que se deje de historias
y se aprueben los campos de
golf” proyectados en la provin-
cia de Castell6n.

Fabra fue el plato fuerte del
primer dia de la feria de turis-
mo. Un Fitur mas profesional,
cuyo pabellén 5 volvié a estar
ocupado integramente por la
oferta valenciana. Todos los ex-
positores han reducido su tama-
fio, han homogeneizado su ima-
gen y la oferta valenciana esta

Dos visitantes a la Feria de Turismo en Madrid./NATXO FRANCES

mas esponjada. Ni rastro del sec-
tor inmobiliario, ni de maquetas
de campos de golf, una presen-
cia ya diezmada en los altimos
afios. “Mas sobrio, mas barato”,
comentaban varios empresa-
rios. Un esforzado mago en Cu-
llera, la pitonisa en Alicante y
un video que precisa de gafas
para tres dimensiones eran los
reclamos mas llamativos. “Quie-
ren darle mas importancia a las

empresas”, agregé un veterano
empresario valenciano. La pre-
sencia de empresas y de asocia-
ciones profesionales, aunque no
mas numerosa que otros afos,
si era mas visible.

Y aunque hoy, dia de la Comu-
nidad Valenciana, se espera la
avalancha de politicos, ayer mu-
chos madrugaron. Entre ellos,
la consejera de Turismo o el pre-
sidente de la Diputacién de Ali-

cante, José Joaquin Ripoll. Y en
los corrillos, la mayoria de las
conversaciones giraban sobre
las listas para los inminentes co-
micios de mayo adn por cerrar
por parte del PP y del PSPV.
Por otro lado, el sector hotele-
ro valenciano atraviesa un mo-
mento heterogéneo. Mientras
acaban de cerrar el Sidi Saler y
Sidi San Juan y otros hoteles en
la provincia de Alicante que han
bajado la persiana durante el in-
vierno por falta de clientes, en
Valencia la cadena Travelodge
ha anunciado la apertura de un
establecimiento en Manises pa-
ra el afio préximo y en Beni-
dorm al menos tres hoteles es-
tan realizando obras para pasar
de dos y tres estrellas a cuatro.
El Hotel Vistablanca, de dos
estrellas, invierte para elevar su
categoria hasta las cuatro; el ho-

Las listas, comidilla
de los politicos mas
madrugadores en
recalar en la feria

Tres hoteles de
Benidorm invierten
para elevar

su categoria

tel Brisa pasara de tres estrellas
a cuatro; y el hotel Rosaline de
dos a cuatro estrellas. “La crisis
no afecta a la reconversion hote-
lera de Benidorm”, resume un
responsable de la patronal Hos-
bec. La patronal atribuye esta si-
tuacién a que la propiedad de
los hoteles de Benidorm esta en
manos de empresarios locales
“implicados con la ciudad e in-
vierten en ella”.

Un 64% de los
internautas
considera que
Internet es caro

J. FERRANDIS, Valencia

Dos de cada tres valencianos
que navega por Internet (el
64%) considera que la co-
nexién a la red es cara. Una
percepcién que ha aumenta-
do en ocho puntos respecto al
anterior sondeo realizado por
la firma Ocio Networks. “La
relacion entre calidad y pre-
cio respecto a la conexion de
la red en Espafa deja bastan-
te que desear”, explico Alejan-
dro Suérez, directivo de la em-
presa, “las operadoras debe-
rian tomar nota de paises co-
mo Japén, donde la conexién
aInternet de 100 megas cues-
ta poco mas de 20 euros”.

Los responsables de Ocio
Network consideran que el
hecho de que la mayoria de
internautas se conecte desde
su casa (un 88%) es “un moti-
vo de peso para abaratar el
precio de la conexion a la red,
ya que es un bien imprescin-
dible para muchos ciudada-
nos y deberia ser mas asequi-
ble y rapido”.

Segtn el sondeo realizado
por esta firma, el segundo so-
bre los habitos de internau-
tas, en 2010 aumento el tiem-
po que los valencianos perma-
necieron en Internet con res-
pecto al afio anterior. El direc-
tivo de Ocio Networks argu-
menté que “la proliferacién
de redes sociales es uno de
los principales motivos por
los que el usuario pasa mas
tiempo conectado a Inter-
net”. “La red es actualmente
uno de los principales me-
dios de informaciéon de ma-
sas”, sentenci6.

La encuesta entre los in-
ternautas revela también que
las conexiones a Internet des-
de los teléfonos méviles han
pasado del 20% en 2009 al
32% de 2010, fundamental-
mente entre los jévenes de
edades comprendidas entre
16y 30 anos. Un dato que per-
mite pronosticar, segin los
responsables del sondeo, un
incremento de los teléfonos
moviles inteligentes a lo lar-
go de 2011.

Operadores dificiles

El estudio constata también
que un 40% de los internau-
tas tuvo serias dificultades pa-
ra darse de baja de su opera-
dor. Una situacién que no im-
pide al 60,9% mostrarse satis-
fecho con su operador, frente
al 39,1% que no lo estd. La
compafia mayoritariamente
contratada para obtener ser-
vicio de Internet, segln este
estudio, es Telefénica, mien-
tras que el buscador mas utili-
zado es Google. Una herra-
mienta con la que esta satisfe-
cho el 90% de los internautas.

Los datos proceden de
una encuesta realizada a
1.875 internautas por esta fir-
ma que se dedica a la explota-
cion de blogs comerciales y
que cuenta con publicacio-
nes propias en Internet.
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