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cia y Suecia. Se trataba de un sistema que
permitía bajar películas de laRed legalmen-
te y que se extendería a todas las películas
de laUniversal. El sistema (www.pixbox.com)
permitía, según la novedad del filme, obte-
ner dos copias digitales de una película.
Esemismo año se estrenó la películaCa-

tarsis, de Ángel Fernández Santos, convir-
tiéndose en la primerapelícula española dis-
ponible simultáneamente en salas cine-
matográficas, en salas de cine digital (a tra-
vés de las redes de laAsociacióndeCineDi-
gital) y en los comercios VODWeb (video-
clubsonline),Accine.com, CinematecaDigital,
Instituto Cervantes, Jazztelia, Wanadoo,
Ya.com yCine.com, mediante el sistema on
demand. Por otra parte, en 2007 se inaugu-
ró el portalFilmotech.com y, en2009, éste co-
menzó a ofrecer al usuario la posibilidad de
disfrutar, desde cualquier sistemaoperativo,
de lasmásdemil obras audiovisuales que re-
unía en su catálogo.

Gratistotal

Unestudio dehábitos en Internet, realizado
por Ocio Networks, destaca que el auge de
los servicios demúsica en streaming, como
Spotify, está fomentando la actitud de los
usuarios ante el uso de servicios de pago a
través de la Red. Según el CEO de la firma,
Alejandro Suárez, esta situación “se debe a
que, en cierto modo, empiezan a existir al-
ternativas económicas y fiables, como los ser-
vicios ofrecidos por Apple”.
Es decir, que el gratis totalno es la princi-

pal motivación que lleva a los internautas a
bajarse películas y series demanera ilegal en
Internet. De hecho, dos tercios de los 7.000
encuestadospor la compañíaCoreData afir-
manqueestaríandispuestos apagarpordes-
cargar estos contenidos si existieranmás sis-
temas legales.Es, por tanto, algomásqueuna
cuestión de piratería.

NUEVOS ‘GADGETS’ PARA EL NUEVOCINE. 1. Steve Jobs, durante la presentación de Apple
TV.2.Unamujermanipulandounapantalla táctil.3.Unvisitantede la Feria deElectrónicade Las
Vegas, en el ‘stand’ deMotorola.4. Imagen de un iPad con canalesmultimedia. 5. Las tabletas y
losmóviles inteligentes ya permiten comprar y visualizar películas ‘online’.6.RIMha lanzado su
dispositivoBlackberryPlayBook, una tabletapreparadaparaver cineen ‘streaming’. REUTERS/GETTY
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Millones de euros. Ése fue el
beneficio neto deNetFlix, unaweb
legal que permite ver películas.

117
60%
Deespañoles pagaría por ver pelí-
culas ‘online’ de alta definición.

1
En 2006 ‘Catarsis’
se convirtió en la
primera película
en estrenarse si-
multáneamente en
salas de cine y co-
mercios ‘online’.

5.212

Millones de euros fue el valor de las
descargas ilegales que realizaron
los internautas españoles en 2010.

El cine está sumido en una revolución que

llega desde dos vertientes. Por un lado se

encuentra la que afecta a los cambios de

hábitos de consumode los espectadores,

y que supone adaptarse a nuevos canales

de distribución. En este sentido, el cine

debe hacer frente a una demanda que día a

día busca cada vezmás ofertas para poder

ver cine desde su casa a través de Internet.

La segunda vertiente de la revolución

que experimenta esta industria tiene que

ver con el apartado técnico y,más concre-

tamente, con el 3D. Coincidiendo con la

entrega de losOscar, PwCha lanzado su

informe ‘3DHere andNow’… sobre la evo-

lución y el impacto del 3D en la industria

del entretenimiento. La proliferación de

este tipo de películas en 2010 tuvo un

impactomuy positivo en la industria cine-

matográfica. Desde el punto de vista de los

ingresos, el estudio señala que entre el 50

por ciento y el 70 por ciento de las ganan-

cias en taquilla del cine provienen de pelí-

culas de este tipo. Durante los primeros

ochomeses de 2010, ocho de las veinte

películas conmayor recaudación fueron en

3D, en comparación con las tres de 2009

y solamente una en 2008. Además, tal y

como ya sucedió el pasado año, las nomi-

naciones al Oscar demejor película inclu-

yen una producción en tres dimensiones

(’Toy Story 3’). Esta nueva tecnología de

visionado es elmotivo quemás impulsa

a los consumidores a decantarse por las

salas de cine antes que por descargarse la

misma película por Internet. En España, las

tres películas quemás recaudaron en 2010

se emitieron en 3D (’Avatar’, ‘Toy Story 3’

y ‘Alicia en el país de lasmaravillas’).

Entre Internetyel3D
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