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De espafioles pagaria por ver peli-
culas ‘online’ de alta definicion.

Entre Internetyel 3D

El cine esta sumido en una revolucién que
llega desde dos vertientes. Por un lado se
encuentra la que afecta a los cambios de
habitos de consumo de los espectadores,
y que supone adaptarse a nuevos canales
de distribucion. En este sentido, el cine
debe hacer frente a una demanda que dia a
dia busca cada vez mas ofertas para poder
ver cine desde su casa a través de Internet.
La segunda vertiente de la revolucién

que experimenta esta industria tiene que
ver con el apartado técnico y, mas concre-
tamente, con el 3D. Coincidiendo con la
entrega de los Oscar, PwC ha lanzado su
informe ‘3D Here and Now'... sobre la evo-
lucién y el impacto del 3D en la industria
del entretenimiento. La proliferacion de
este tipo de peliculas en 2010 tuvo un
impacto muy positivo en la industria cine-
matografica. Desde el punto de vista de los
ingresos, el estudio sefiala que entre el 50
por ciento y el 70 por ciento de las ganan-
cias en taquilla del cine provienen de peli-
culas de este tipo. Durante los primeros
ocho meses de 2010, ocho de las veinte
peliculas con mayor recaudacion fueron en
3D, en comparacion con las tres de 2009
y solamente una en 2008. Ademas, tal y
como ya sucedid el pasado afio, las nomi-
naciones al Oscar de mejor pelicula inclu-
yen una produccion en tres dimensiones
("Toy Story 3"). Esta nueva tecnologia de
visionado es el motivo que mas impulsa

a los consumidores a decantarse por las
salas de cine antes que por descargarse la
misma pelicula por Internet. En Espafia, las
tres peliculas que mas recaudaron en 2010
se emitieron en 3D (‘Avatar’, “Toy Story 3'

y ‘Alicia en el pais de las maravillas").

Millones de euros. Ese fue el
beneficio neto de NetFlix, una web
legal que permite ver peliculas.
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ciay Suecia. Se trataba de un sistema que
permitia bajar peliculas de la Red legalmen-
te y que se extenderia a todas las peliculas
de la Universal. El sistema (Www.pixbox.com)
permitia, segtin la novedad del filme, obte-
ner dos copias digitales de una pelicula.

Ese mismo afio se estreno la pelicula Ca-
tarsis, de Angel Fernandez Santos, convir-
tiéndose en la primera pelicula espafiola dis-
ponible simultdneamente en salas cine-
matograficas, en salas de cine digital (a tra-
vés de las redes de la Asociacién de Cine Di-
gital) y en los comercios VOD Web (video-
clubs online), Accine.com, Cinemateca Digital,
Instituto Cervantes, Jazztelia, Wanadoo,
Ya.comy Cine.com, mediante el sistema on
demand. Por otra parte, en 2007 se inaugu-
ré el portal Filmotech.com y, en 20009, éste co-
menz6 a ofrecer al usuario la posibilidad de
disfrutar, desde cualquier sistema operativo,
de las mas de mil obras audiovisuales que re-
unia en su catalogo.

Gratis total

Un estudio de habitos en Internet, realizado
por Ocio Networks, destaca que el auge de
los servicios de musica en streaming, como
Spotify, estd fomentando la actitud de los
usuarios ante el uso de servicios de pago a
través de la Red. Seguin el CEO de la firma,
Alejandro Suarez, esta situacion “se debe a
que, en cierto modo, empiezan a existir al-
ternativas econdmicas y fiables, como los ser-
vicios ofrecidos por Apple”.

Es decir, que el gratis total no es la princi-
pal motivacién que lleva a los internautas a
bajarse peliculas y series de manera ilegal en
Internet. De hecho, dos tercios de los 7.000
encuestados por la compaiiia Core Data afir-
man que estarian dispuestos a pagar por des-
cargar estos contenidos si existieran mas sis-
temas legales. Es, por tanto, algo mds que una
cuestion de pirateria.
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Millones de euros fue el valor de las
descargas ilegales que realizaron
los internautas espafioles en 2010.

multaneamente en
salas de cine y co-
mercios ‘online’.

NUEVOS ‘GADGETS' PARA EL NUEVO CINE. 1. Steve Jobs, durante la presentacién de Apple
TV. 2. Una mujer manipulando una pantalla tactil. 3. Un visitante de la Feria de Electrénica de Las
Vegas, en el 'stand’ de Motorola. 4. Imagen de un iPad con canales multimedia. 5. Las tabletas y
los méviles inteligentes ya permiten comprar y visualizar peliculas ‘online’. 6. RIM ha lanzado su
dispositivo Blackberry PlayBook, una tableta preparada para ver cine en ‘streaming’. ReuTers/GeTTY
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