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llanen la regióntambiéntienenpre-
sencia en Youtube, a través de los
canales ‘AndalucíaPro’y ‘DeporteAn-
daluz’, cuyos vídeos suman 77.000
reproducciones.
Precisamente, avanzan que para

unificar las diferentes identidades
de Andalucía en los canales 2.0 se
ha llevado a cabo una renovación
de la imagen de estos servicios, de
modo que los perfiles puedan al-
canzarunamejor identificación con
el destino turístico por parte de los
distintos usuarios.

Pantalla de la página de la Consejería de Turismo en las redes sociales. :: SUR

El uso de estos canales
ha crecido en
Andalucía en once
puntos durante el
último ejercicio

:: P. MARTÍNEZ
MÁLAGA.Ocho de cada diez an-
daluces está presente en las re-
des sociales. Este dato supone un
crecimiento de once puntos res-
pecto al uso de estos canales en
el último año. Así se recoge en un
estudio realizado por la red de
blogs Ocio Networks, que cuen-
ta con más de siete millones de
usuarios únicos mensuales. Se
trata de la segunda edición del
Estudio de Hábitos de Internet,
en el que se ha entrevistado a
1.875 internautas.
Entre las principales conclusio-

nes destaca que el 73% de los en-
cuestados andaluces utiliza Face-
book, un 51% es usuario deTuen-
ti y otro 25% tiene una cuenta de
Twitter. También revela que fren-
te a este auge, siete de cada diez

andaluces ha reducido su consu-
mo de televisión.
A nivel nacional los datos tam-

biénmarcanun incremento, pues-
to que el 83% de los internautas
ha afirmado utilizar las redes so-
ciales en el año 2010, al contrario
que el 76% que lo hizo el año pa-
sado. Según este estudio, las prin-
cipales redes sociales han experi-
mentado un gran crecimiento res-
pecto al año anterior.

Radiografía
Según los promotores del infor-
me, Facebook es la más popular
enEspaña entre los entrevistados,
con un 75% de penetración y un
aumento del 14%deusuarios fren-
te a 2009.Tuenti es la segunda red
más empleada, con un 33% de in-
ternautas que la utilizan frente al
22% del año 2009. El porcentaje
de usuarios que no usa redes so-
ciales desciende significativamen-
te en 2010 hasta el 17% frente al
24% del año anterior.
En este sentido,Alejandro Suá-

rez, CEO deOcio Networks, afir-
mó: «la consolidación del uso de

este tipo de redes, con un aumen-
to de un 7% interanual en el país
significa que Internet se ha con-
vertido en la principal herramien-
ta social para los españoles, que
utilizan, al menos, una red social
para comunicarse todos los días».
Los hábitos de consumo de los

internautas han cambiado debi-
do al uso de las redes sociales.Ale-
jandro Suárez comentó: «estas es-
tán sustituyendo progresivamen-
te a otrosmedios para la comuni-
cación directa. Por ejemplo duran-
te la pasada Navidad vimos como
descendía el número demensajes
de texto y aumentaba la comuni-
cación a través de estas redes. Los
internautas cada vez dedicanmás
tiempo a comunicarse entre ellos
y a intercambiar sus experiencias».
El informe revela que las tres

principales redes sociales conti-
núan creciendo respecto a 2009.
El consumo de Facebook se ha in-
crementado un 14%, Tuenti un
11%yTwitter un 12%, frente al res-
to, que ha sufrido un leve descen-
so en la penetración, según los da-
tos de la encuesta.

Ocho de cada diez andaluces
utiliza las redes sociales

C alor enpleno invier-
no.Un fin de semana
largo, comoarranque
deunasminivacacio-

nes escolares, y un tiempoque
invita a escapar al campoy a la
playa. Es el primer puente del
añoy el climadará la primera
alegría al sector turístico. Con
más omenos ocupación, según
el segmento turístico, lo cierto
es que seha tomado la tempera-
tura a la demanday seha podi-
do comprobar comohaymás ga-
nas de salir que el pasado año.
Este termómetro se generaliza a
toda la oferta y ponedemani-
fiesto que cuantomás se elabo-
ran las propuestas de viajesmás
calan en los turistas potenciales.
Es decir, queda claro que la si-
tuación imponevestir y revestir
las estancias en los hoteles con
variados servicios ymás alter-
nativas de ocio.
Es evidente que el sector no

puede vivir de los puentes o de
fines de semana con posibili-
dad de ser tematizados, como
el de SanValentín. Pero siem-
pre esmejor sumar y pensar
que unos pocos hacen unmu-
cho. En esta dinámica trabajan
ya hoteleros de la Costa, que
están convencidos de que hay
que buscar turistas enmerca-
dos que están dando una bue-
na respuesta y dejar de depen-
der tanto de un solo país como
el Reino Unido, que levanta
cabeza en comunidades como
la valenciana pero que sigue
resistiéndose en la andaluza.
Los primeros datos del Go-

bierno sobre la evolución de
Andalucía en el escenario in-
ternacional advierten de que
el sector no se puede dormirse
en los laureles. Mientras Espa-
ña captamás viajeros, Andalu-
cía reduce su cuota. Falta saber
si a cambio de unos turistas
que gastanmás. Ojalá.
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Nuevas aplicaciones
abrirán en abril
el horizonte de
esta comunidad
A finales demarzo la Comuni-
dadTurística dará un pasomás
en su desarrollo tecnológico, lo
que permitirá, a partir de abril,
ampliar sus horizontes en los
sectores de ocio y restauración.
Esta plataforma, que permite al
viajero planificar, informarse y
comprar desde el avión y el ho-
tel hasta la entrada a unmuseo
o la reserva de unamesa en
cualquiera de los restaurantes
andaluces, cuenta ya conmás de
8.000 empresas adscritas, que
suponen el 34% del total de so-
ciedades que conforman la in-
dustria turística.
Esta comunidad es en la ac-

tualidad la columna vertebral
de la estrategia de turismo en la
región y es quemarcará un an-
tes y un después en la forma de
hacer negocio y promocionar el
destino ante la posibilidad de
colocar en todo elmundo el aba-
naico de posibilidades de ocio y
cultura de las zonas turísticas.
El consejero deTurismo, Co-
mercio yDeporte, Luciano
Alonso, aprovecha todas las pre-
sentaciones en el exterior y en
elmercado nacional para dar a
conocer esta herramienta y para
animar a los empresarios a que
se sumen a esta iniciativa. Para
ello, los profesionales andaluces
cuentan con el apoyo del labora-
torio turísticoAndalucía Lab.
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