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Ocho de cada diez andaluces
utiliza las redes sociales

El uso de estos canales
ha crecido en
Andalucia en once
puntos durante el
ultimo ejercicio

P. MARTINEZ

Ocho de cada diez an-
daluces esta presente en las re-
des sociales. Este dato supone un
crecimiento de once puntos res-
pecto al uso de estos canales en
el dltimo aflo. Asi se recoge en un
estudio realizado por lared de
blogs Ocio Networks, que cuen-
ta con més de siete millones de
usuarios Gnicos mensuales. Se
trata de la segunda edicién del
Estudio de Habitos de Internet,
en el que se ha entrevistado a
1.875 internautas.

Entre las principales conclusio-
nes destaca que el 73% de los en-
cuestados andaluces utiliza Face-
book, un 51% es usuario de Tuen-
tiy otro 25% tiene una cuenta de
Twitter. También revela que fren-
te a este auge, siete de cada diez

andaluces ha reducido su consu-
mo de television.

Anivel nacional los datos tam-
bién marcan un incremento, pues-
to que el 83% de los internautas
ha afirmado utilizar las redes so-
ciales en el afio 2010, al contrario
que el 76% que lo hizo el afio pa-
sado. Segun este estudio, las prin-
cipales redes sociales han experi-
mentado un gran crecimiento res-
pecto al afio anterior.

Radiografia
Segun los promotores del infor-
me, Facebook es la mas popular
en Espafia entre los entrevistados,
con un 75% de penetracién y un
aumento del 14% de usuarios fren-
te a2009. Tuenti es la segunda red
mas empleada, con un 33% de in-
ternautas que la utilizan frente al
22% del afio 2009. El porcentaje
de usuarios que no usa redes so-
ciales desciende significativamen-
te en 2010 hasta el 17% frente al
24% del afio anterior.

En este sentido, Alejandro Sué-
rez, CEO de Ocio Networks, afir-
mo: «la consolidaciéon del uso de

este tipo de redes, con un aumen-
to de un 7% interanual en el pais
significa que Internet se ha con-
vertido en la principal herramien-
ta social para los espafioles, que
utilizan, al menos, una red social
para comunicarse todos los diasy.

Los héabitos de consumo de los
internautas han cambiado debi-
do aluso de las redes sociales. Ale-
jandro Sudrez comento: «estas es-
tan sustituyendo progresivamen-
te a otros medios para la comuni-
cacién directa. Por ejemplo duran-
te la pasada Navidad vimos como
descendia el numero de mensajes
de texto y aumentaba la comuni-
cacién a través de estas redes. Los
internautas cada vez dedican mas
tiempo a comunicarse entre ellos
y a intercambiar sus experienciasy.

Elinforme revela que las tres
principales redes sociales conti-
nuan creciendo respecto a 2009.
El consumo de Facebook se ha in-
crementado un 14%, Tuenti un
11% y Twitter un 12%, frente al res-
to, que ha sufrido un leve descen-
so en la penetracion, segin los da-
tos de la encuesta.
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