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LLa comunicacion

online se consolida

Una encuesta revela que el 88'% de los
ernautas gallegos usa al menos una red
social para relacionarse

n 88% de los internautas gallegos usa al menos una red social para comunicarse, frente al 79% que afirmaba
hacerlo en el afio 2009. Asi consta en los resultados de una encuesta elaborada por la red de blogs Ocio
Networks, en la que constatan el incremento en el uso de estas herramientas. En el conjunto de Espaiia, el
83% de los internautas afirmo utiizar las redes sociales en 2010, frente a un 76% de 2009.

Por tipos de redes, Facebook es la mas popular entre los entrevistados -con un 80% de penetracion entre los internau-
tas gallegos y un 75% en el computo estatal-, seguida por Tuenti -un 39% de usuarios entre los internautas gallegos y
un 33% en el conjunto espaiol- y por Twiter. En este caso, un 20% de los encuestados en Galicia tiene una cuenta ope-
rativa.

Alejandro Sudrez, de Ocio Networks, sostiene que “la consolidacién del uso de este tipo de redes, con un aumento
del 7% interanual, significa que internet se ha convertido en la principal herramienta social para los espafioles, que uti-
lizan, al menos, una red social para comunicarse todos los dias”. El mayor uso de las redes sociales se ha dejado notar
también en los habitos de consumo de los internautas. El principal medio afectado ha sido la televisién -un 76% de los
encuestados ha reconocido que ha reducido su consumo de television-, mientras que el consumo de internet se mantie-
ne estable, ya que s6lo un 53% ha afirmado que lee menos prensa en papel.

Por lo que respecta a las edades, las redes sociales con un perfil més joven son HI5 y Myspace, con un mayor por-
centaje de usuarios menores de 20 afios. Twitter y Facebook se sitian en un perfil de edad mas intermedio, donde los
internautas de 31 a 40 afios tienen un peso mayor que el de los jévenes de 16 a 20 afios. Por el contrario, Xing y
Linkedin presentan perfiles de mayor edad al tratarse de redes sociales de cardcter laboral y profesional.
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