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NOTA DE PRENSA


SEGÚN EL INFORME DE ENERO DE NIELSEN NETRATINGS
Ocio Networks supera los 4 millones 
de usuarios únicos mensuales
· Alcanza las 12.050.000  páginas vistas, convirtiéndose en una de las redes de blogs temáticos con más audiencia en idioma español

· Con menos de dos años en el mercado, la OJD sitúa esta empresa dentro del top 25 en Internet a falta de los datos de los últimos meses

· Su reto para 2009 consiste en duplicar el tráfico y triplicar la facturación 
MADRID (16.02.09). La red de blogs temáticos Ocio Networks, una empresa pionera en España en la web 2.0 e Internet, ha experimentado un gran crecimiento en sólo dos años desde su lanzamiento, que les ha posicionado como una de las empresas con más aceptación online y uno de los grandes grupos editoriales en España. En principio, la red contaba con 10 blogs de música, humor, mujer, fotografía, videojuegos y arte. En estos momentos tiene 34 publicaciones sobre distintas temáticas, un número que irá creciendo pues ya se está trabajando en la elaboración de nuevos blogs.
En enero de 2009 Ocio Networks experimentó un crecimiento de algo más del 30% respecto al mes anterior que les permitió llegar a los 4.030.000 usuarios únicos mensuales y alcanzar las 12.050.000 páginas vistas, convirtiéndose en una de las redes de blogs temáticos con más audiencia en idioma español. 

Haciendo balance del último año, la red de blogs ha tenido un crecimiento incluso mayor del previsto, pasando de 1,3 millones de usuarios únicos en enero de 2008 a 4,03 millones en el mismo mes de 2009. 
Objetivos para el 2009

Uno de los objetivos para el 2009 reside en mejorar la calidad editorial, sumando sólo 4 ó 5 publicaciones nuevas y haciendo crecer los blogs existentes. 

A nivel de tráfico de usuarios, el reto es muy ambicioso pues consiste en finalizar 2009 duplicando el tráfico actual y llegar a los 6.000.000 de usuarios únicos. Esta cifra  posicionaría a Ocio Networks como uno de los 10 principales grupos media en español en Internet. Con menos de dos años en el mercado, la OJD ya sitúa esta empresa dentro del top 25 en Internet (aun sin valorar aún los datos de los últimos meses). Alejandro Suárez considera que cuando se reflejen estos datos, Ocio NetWorks se encontrará en el top 15. Fuente: http://ojdinteractiva.ojd.es/ 

“A nivel económico 2008 ha sido el año de break even y primeros beneficios, mientras que el objetivo, pese a la crisis, de cara al 2009 consiste en duplicar la audiencia en idioma español, y triplicar la facturación y el margen de explotación”, explica Alejandro Suárez. 

Otro de sus grandes retos reside en lanzar una nueva red de blogs, bajo una marca filial de Ocio Networks, dedicada a los microcontenidos segmentados por ciudades. En un primer momento se crearían portales de Madrid, Barcelona, Buenos Aires, Santiago de Chile y México DF, con el objetivo a medio plazo de tratar de forma diaria y directa información local del top 20 de ciudades en idioma español.

Sobre Ocio Networks
Ocio Networks SL es una empresa de capital español, dedicada desde su creación en enero de 2007 a la explotación de blogs comerciales, consultoría, publicidad y desarrollo de negocio digital dentro del ámbito de la web 2.0. Han creado y explotado publicitariamente sus propias publicaciones auditadas por Nielsen NetRatings y certificadas por OJD/Introl bajo la marca Red de Blogs de Ocio Networks. 

La red de blogs se crea como una respuesta del viejo Internet 1.0 del que provenía a la web 2.0. Así, Ocio Networks consiste en una red de contenidos temáticos para dar respuesta a un nuevo tipo de usuario, más de nicho, más y mejor segmentado y con otras necesidades, como las de interactuar y no ser un usuario pasivo.

En estos momentos, la red cuenta con 34 blogs sobre distintas temáticas especializadas, una número que aumentará en los próximos años. Alejandro Suárez considera que este tipo de publicaciones diarias son el futuro de las revistas técnicas de papel, por lo que apuesta por adelantarse y posicionarse en el sector.

Uno de sus grandes hitos reside precisamente en haberse posicionado como expertos en web 2.0, realizando labores de consultoría sobre Internet y adaptación al medio para algunas de las principales multinacionales con sede en España, Latinoamérica y Estados Unidos. Así, Ocio Networks se ha convertido en una solución global con presencia y ventas internacionales, de hecho, un 40% de la facturación proviene de fuera de España, de países tan diversos como Alemania, Francia y Estados Unidos.
Sobre Alejandro Suárez

Alejandro Suárez es un emprendedor y empresario del sector TIME (Telecomunicaciones, Internet, Medios de Comunicación y Entretenimiento) desde 1998, gran conocedor del sector de las nuevas tecnologías y sobre todo de Internet. Entre sus cargos hay que destacar que es el director ejecutivo del Grupo Publispain y de la Red de Blogs de Ocio Networks SL, presidente de Inversora Foley, consejero y socio fundador de Yes.fm, y asesor e inversor de varias compañías de innovación, nuevas tecnologías e Internet.

Más información: 

· http://www.ocio.net 

· http://www.alejandrosuarez.es
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