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NOTA DE PRENSA


SEGÚN UNA ENCUESTA REALIZADA ENTRE 4.460 USUARIOS
Al 75% de los españoles les aumenta 
el apetito sexual en verano
· Los jóvenes entre 18 y 39 años son los más abiertos a nuevas sensaciones
· A todas horas, el mejor momento para el encuentro
· El 28,5% de los encuestados ha sido infiel a su pareja en la época estival 
MADRID. El portal Sexología.net -perteneciente a la red de blogs Ocio Networks, que cuenta con más de cinco millones de usuarios- ha elaborado este año por primera vez una Encuesta Nacional de Tendencias Sexuales, que ha investigado los hábitos sexuales de 4.460 españoles. 

La mayoría de los encuestados (un 75,1%) afirma que tanto a ellos como a sus parejas les aumenta el apetito sexual en verano. En concreto, su libido se incrementa en un 75,1% (3.351 encuestados) y a su pareja en un 65,7% (2.932 encuestados), siendo los jóvenes con edades entre los 18 y los 39 años los más abiertos a disfrutar nuevas sensaciones en el periodo estival. 
Precisamente en verano es cuando el 28,5% de los encuestados señala que ha sido infiel a su pareja (1.271 encuestados), frente a un 71,5% (3.189) que nunca lo ha sido, aunque un 39,2% (1.753 encuestados) indica que les gustaría probar la infidelidad durante estos meses de asueto.
Solo un 11,4% (511 encuestados) tiene relaciones con turistas extranjeros en verano, frente a un 88,6% (3.949 encuestados) que no las mantienen.
Por otro lado, un 12,8% (571 encuestados) se excita viendo a su pareja disfrutar con una tercera persona delante de él.

Fantasías sexuales:

1. – Dentro del agua: 36,3% (1.858 encuestados).
2. – Participando en un trío: 21,1% (1.079 encuestados).
3. – Vecino, compañero de trabajo, amigo: 14,6% (747 encuestados).
4. – Desconocido, antes y después: 11,3% (583 encuestados).
5. – Con un famoso: 7,2% (371 encuestados).
Por preferencias, la fantasía sexual que más les gustaría poner en práctica a los españoles sería la de practicar sexo dentro del agua, pero sólo el 10,7% (523 encuestados) la ha podido realizar. En la playa, la mayoría de los encuestados no ha tenido relaciones sexuales, un 59,3% (2.464 encuestados) frente a un 40,7% de los encuestados, que ha escogido entre sus preferencias:
1. – Dentro del mar: 10,7% (523 encuestados).
2. – Lejos de miradas indiscretas: 9,1% (442 encuestados).
3. – En la arena y con unas copas de más: 8,1% (415 encuestados).
4. – De noche y sin importarnos nada: 4,8% (236 encuestados).
5. – Debajo de la toalla: 3,9% (194 encuestados).
6. – Bajo el sol y con poca gente: 3,7% (186 encuestados). 

Sobre sexologia.net
Sexología.net es un portal informativo perteneciente a la red de blogs Ocio Networks, que desde 2007 difunde contenidos formativos a sus usuarios, desde las diferentes enfermedades relacionadas con el sexo, su evolución histórica, los mitos que siempre hemos querido conocer, las diferentes inclinaciones sexuales de nuestra sociedad y todos esos temas tabú que la sociedad intenta evadir, así como ayudar a sus usuarios mediante un consultorio online. 

Sobre Ocio Networks
Ocio Networks SL es una empresa de capital español, dedicada desde su creación en enero de 2007 a la explotación de blogs comerciales, consultoría, publicidad y desarrollo de negocio digital dentro del ámbito de la web 2.0. Han creado y explotado publicitariamente sus propias publicaciones auditadas por Nielsen NetRatings y certificadas por OJD/Introl bajo la marca Red de Blogs de Ocio Networks. 

La red de blogs se crea como una respuesta del viejo Internet 1.0 del que provenía a la web 2.0. Así, Ocio Networks consiste en una red de contenidos temáticos para dar respuesta a un nuevo tipo de usuario, más de nicho, más y mejor segmentado y con otras necesidades, como las de interactuar y no ser un usuario pasivo.

En estos momentos, la red cuenta con 34 blogs sobre distintas temáticas especializadas, una número que aumentará en los próximos años. Alejandro Suárez considera que este tipo de publicaciones diarias son el futuro de las revistas técnicas de papel, por lo que apuesta por adelantarse y posicionarse en el sector.

Uno de sus grandes hitos reside precisamente en haberse posicionado como expertos en web 2.0, realizando labores de consultoría sobre Internet y adaptación al medio para algunas de las principales multinacionales con sede en España, Latinoamérica y Estados Unidos. Así, Ocio Networks se ha convertido en una solución global con presencia y ventas internacionales, de hecho, un 40% de la facturación proviene de fuera de España, de países tan diversos como Alemania, Francia y Estados Unidos.
Más información: 

· http:www.sexologia.net

· http://www.alejandrosuarez.es
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